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改制型家族企业更愿意进行长期投资吗？
———基于心理所有权视角的分析

□ 连燕玲　刘依琳　高　皓

　本文受国家自然科学基金面上项目 “制度期望、战略响应与私营企业成长机制”（７１９７２０７３）以及教育

部人文社会科学研究一般项目 “独立董事实业投资经历的公司治理效应及影响机制研究” （２１ＹＪＣ６３００２６）资

助。特别感谢 《管理学季刊》主编、领域编辑以及匿名审稿人的建设性意见。当然，文责自负。

领域编辑推荐语：

“对经由改制而来的家族企业的研究有助于更好理解现实世界的组织行为，这是一项有意思且能引发进一步对

话的研究。”

———张书军

　　摘　要：国有企业改制作为中国经济转型的重要举措，是中国民营家族企业的

独特来源，对民营家族企业的长期可持续发展有着深远的影响。本文聚焦于改制这

一独特的历史数据分析组织历史来源对中国民营家族企业长期投资导向的影响。基

于２００８～２０１６年中国上市家族企业数据，得出以下结论：第一，改制型家族企业由

于企业家的心理所有权较弱，企业长期投资水平相对较低。第二，企业家在改制前

进入企业的情况下，由于对企业拥有更高水平的熟悉度和认同感，会有更高水平的

心理所有权，进而使改制型企业在长期投资中更加积极。第三，欠发达的制度环境

将强化心理所有权较弱的企业家的不确定性规避倾向，进而削弱企业的长期投资水

平。本文揭示了影响中国民营家族企业长期投资导向的重要历史因素，并为中国民

营经济的长期存续提供了可行的建议。
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一、引言

中国改革开放 ４０多年来取得的巨大成功，

其微观基础离不开民营经济的迅速发展，民营

企业是推动中国经济发展的主要社会力量。国

家对民营企业的定位也已由早期的 “公有制经

济的必要和有益补充”发展为如今的撑起中国

经济 “半壁江山”。民营企业的地位不断提升，

国家对民营企业的发展壮大也有了更高水平的

期待。然而，民营企业在表现出巨大经济活力

的同时，也面临着诸多中国转型制度背景下的

成长困境与挑战，民营家族企业创业者 （或企

业家）是否具有长期存续发展的信心与恒心，

对于处在发展瓶颈期需要从原有的机会成长阶

段跨越至系统成长阶段的民营家族企业而言，

起到了近乎决定性的作用。因此，探究何种因

素影响中国民营家族企业长期投资与发展的能

力、意愿和导向，对于促进中国民营经济和国

家经济的长期可持续发展具有重大现实意义。

以往关于中国民营家族企业长期投资与发

展导向的文献指出，中国民营家族企业长期投

资导向受到家族企业自身特征、家族企业家个

体特征及意愿两方面因素的影响：一方面，家

族企业对家族领袖的依赖性 （胡旭阳和吴一平，

２０１６）、文化与价值观的传承难度 （刘娇等，

２０１７）、家族企业传承规划及相关举措的完善程

度 （李新春等，２０１５）等，均会影响其长期投

资与发展的动机和导向。另一方面，家族企业

家的个体特征以及继任者特征近年来受到广泛

关注 （Ｈｅ＆Ｙｕ，２０１９），企业家与继任者的关

系也会对家族企业的长期投资行为产生重要影

响 （Ｓｈｉｅｔａｌ，２０１９）。

在中国转型经济制度背景和当前日益高度

不确定的商业环境下，提振中国民营家族企业

长期投资经营的信心和坚定未来长期发展恒心，

成为当下各界关注的焦点。但以往研究极少关

注到在中国特殊制度背景下，国有企业和民营

企业交织成长及转化的历史背景对于长期发展

导向的重要影响。作为中国经济转型中最重要

的制度改革举措，国有企业改制在２１世纪之初

即成为学界和业界关注的重点，１９７８年改革开

放政策实施后，市场经济的蓬勃发展逐渐暴露

了国有企业存在的效率低下问题。１９９７年中共

十五大后，国有企业私有化进程开始，大量效

率不佳的国有企业在私有化的过程中由家族或

个人收购，转为家族企业，即本文所探讨的

“改制型家族企业”。改制作为许多中小国有企

业发展历程终点的同时，也成为如今许多民营

家族企业的起点。随着时间推移，外部投资者、

供应商与客户等利益相关者已逐渐模糊了企业

的出身，但对于企业家自身而言，这一烙印在

企业发展历程初期的事件，所产生的影响将是

深远持久的 （Ｍａｒｑｕｉｓ＆Ｑｉａｏ，２０２０）。基于此，

本文聚焦于改制这一独特历史背景，来分析组

织历史来源对民营家族企业长期存续发展和决

策行为的影响。

心理所有权理论指出 （Ｐｉｅｒｃｅｅｔａｌ，

２００１），作为独立于法律所有权存在的个体心理

状态，心理所有权是个体对目标的拥有感，其

存在是因为目标满足了个体对自我效能感、认

同感以及归属感的诉求，而其产生则是因为个

体实现了对目标的控制、了解以及精力投入。

从企业家角度而言，民营家族企业的不同历史
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来源———在国有企业私有化后改制而来的家族

企业 （简称 “改制型家族企业”），还是传统

意义上的通过家族自身直接创立而来的家族企

业 （简称 “创立型家族企业”），这种不同的

组织历史来源会导致 “该企业对企业家动机／需

求的满足”和 “企业家与该企业的交互”上的

差异性。首先，由改制型家族企业的产生过程

可以看出，此类家族企业是国有企业通过 “负

面选择”的结果，烙印着效率相对较低和业绩

水平不佳的历史印记 （Ｊｅｆｆｅｒｓｏｎ＆Ｓｕ，２００６），

难以满足企业家对自我效能感、认同感以及归

属感的诉求。此外，改制型家族企业的企业家

往往并未经历过企业的前期创业过程，对企业

的熟悉程度和控制水平，相对创立型家族企业

的企业家较低。这两个差异导致了改制型家族

企业的企业家虽拥有了该家族企业，但对该家

族企业的情感链接却不如创立型家族企业那般

厚重。本文认为这一视角较好地解释了民营家

族企业的不同历史来源 （改制型 ｖｓ创立型）

所导致的企业家心理状态的差异性，以及这种

心理状态所导致的决策行为的差异性。由此，

本文将基于心理所有权的角度，探讨改制型与

创立型家族企业的企业家对企业的心理所有权

的差异性，以及由此导致的企业长期投资决策

的差异性。本文的研究问题为：民营家族企业

的历史来源 （改制而来 ｖｓ直接创立）是否会

影响其长期投资行为？进一步地，从心理所有

权的产生以及作用效果角度分析哪些内外部因

素，会影响企业家对家族企业的心理所有权高

低，最终强化或削弱企业的长期投资水平。

本文的理论贡献主要在于：①本文将 “国

企改制”这一重要的经济改革背景纳入民营家

族企业的研究中，为中国民营家族企业异质性

研究提供了新的解释思路。以往研究主要从

国有企业的角度讨论，通过关注国有企业改制

后的生产效率等对改制的结果进行评价 （Ｃｈｅｎ

ｅｔａｌ，２０２１），较少关注家族企业背后潜藏着

的 “出身”异质性。由此导致的对家族企业历

史来源的忽略难以完整解释中国民营家族企业

间存在的异质性决策行为。本文通过关注中国

民营家族企业的产生来源，分析两类家族企业

（改制型ｖｓ创立型）的企业家对组织的不同情

感状态，以及对企业长期投资发展导向的影响

机制，解释了家族企业不同经营导向 （长期ｖｓ

短期）行为产生的历史原因。②本文将心理所

有权理论运用到企业家心理状态的分析上，揭

示了家族企业中企业家对企业的心理拥有感亦

存在差异性，丰富了这一理论在家族企业研究

中的应用。以往关于心理所有权的研究主要落

脚于企业管理者、员工、顾客等非家族成员对

家族企业的心理拥有感，如关注员工的心理所

有权如何影响其工作满意度 （Ａｖｅｙｅｔａｌ，

２０１２；Ｂｅｒｎｈａｒｄ＆ Ｏ’Ｄｒｉｓｃｏｌｌ，２０１１；Ｐｅｎｇ＆

Ｐｉｅｒｃｅ，２０１５）、组织公民行为 （ＶａｎＤｙｎｅ＆

Ｐｉｅｒｃｅ，２００４）等，而忽略了即使拥有法律所有

权的家族所有者，也会存在心理所有权不足的

问题。本文通过关注改制型家族企业这一特殊

的类别，拓展了心理所有权的研究范畴，为心

理所有权差异性的前因研究提供借鉴。③本文

从企业历史背景角度丰富了关于中国家族企业

长期投资方面的研究。通过考察中国家族企业

的不同来源和历史演化背景，对家族企业间的

长期投资水平差异性提供了可行的解释。④本

文丰富了关于国有企业改制效应的相关研究。
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作为重要的经济改革举措，国有企业改制的效

果受到多方关注，以往研究大多通过对比改制

前后企业的经营业绩和效率等，证实了国有企

业改制这一政策确实取得了初步成效。而本文

则将 “改制”作为中国民营家族企业的一种历

史来源和出身，更多地探讨这种改制型与创立

型家族企业在投资导向和长期决策行为上的差

异性，为改制型家族企业的长期存续经营提供

了政策借鉴。

二、理论分析与研究假设

（一）国有企业改制和改制型家族企业

１９７８年改革开放后，国有企业的经营问题

逐渐显露，与蓬勃发展的民营企业相比，国企

经营效率不高、组织冗余等问题明显，许多企

业在短缺时代 （２０世纪９０年代之前）结束后，

出现经济效益低下和债务风险等问题 （邹宜民

等，１９９９）。盈利能力的下降使大量集体企业和

乡镇企业，尤其是其中亏损的企业，走向了改

制的道路 （杨治等，２００７）。１９９７年中共十五

大正式公布了国有企业改制 “抓大放小”的指

导方针，国有企业自此走上了民营化的改制

道路。

国有企业的改制取得了一定成效，降低了

企业的代理成本，提高了盈利能力和经营效率

（Ｃａｕｌｅｙｅｔａｌ，１９９９；宋立刚和姚洋，２００５；

刘小玄和李利英，２００５；白重恩等，２００６）；相

对于改制前，改制后的国有企业也拥有了更

强的长期投资意愿，如通过降低政治成本和

代理成本的路径提升了研发投资水平 （程仲鸣

等，２０１８）；因国企改制过程中的大规模裁员，

改制后的企业家往往产生更多的愧疚心理，也

由此提升了改制后企业的捐赠投资水平等 （Ｊｉ

ｅｔａｌ，２０２１）。而在国企整个改制的过程中，

最重要的影响在于产生了一批新的中国民营家

族企业，目前，中国企业中存在较多由这些国

有改制而来的民营家族企业，如著名的中国家

电企业ＴＣＬ、美的集团以及医药企业恒瑞制药

等。本文将这种通过国有企业改制所产生的这

类中国民营家族企业，称为改制型家族企业，

而将由创业家族一手创立的中国民营家族企业，

称为创立型家族企业。

国企改制带来的这类改制型家族企业，因

其历史起源的特殊性，则与创立型家族企业在

长期经营导向和决策行为上表现有所不同。源

于２０世纪９０年代政府这一 “抓大放小”的改

革口号，为了减轻财政负担，政府在保留规模

较大、可盈利的国有企业的同时，对表现不佳

或规模较小的国有企业进行有选择性的民营化，

这一 “负向选择”作为企业家心理所有权低下

的诱因，直接或间接导致了改制型与创立型家

族企业之间在经营效率、长期发展意愿和投资

导向之间的差异性。产生于这一独特的历史经

历 （环境）下的改制型家族企业家，也与创立

型家族企业家具有不同的决策逻辑以及对本企

业的情感链接和心理依恋。

（二）改制、心理所有权与家族企业长期投资

１改制与家族企业心理所有权

当个体对目标 （或目标的一部分）产生拥

有感和情感依恋时，意味着其产生了心理所有

权 （Ｐｉｅｒｃｅｅｔａｌ，２００１）。作为个体的一种心理

感知状态，心理所有权独立于法律所有权而存

在。心理所有权的存在主要是由于这种拥有感
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能够满足人类的某些动机或需求———自我效能

感、认同感以及归属感。而心理所有权则主要

通过以下三种途径产生：控制目标、密切了解

目标以及将自我投入目标 （Ｐｉｅｒｃｅｅｔａｌ，

２００１）。基于该理论，本文认为改制型的家族企

业，带给企业家的心理所有权是相对较弱的。

这是因为：

首先，从心理所有权存在的角度来说，企

业家对改制型家族企业的初始心理所有权较弱。

企业家产生心理所有权往往是因为拥有该企业

能够满足其对于自我效能感的诉求 （Ｆｕｒｂｙ，

１９８０）。个体的效能感可以通过感觉他们能控制

目标物或促使事情的发生或变化而获得 （Ｆｕｒ

ｂｙ，１９９１）。如果外力阻碍了个体的效能感和控

制感，就会反过来影响个体心理所有权的形成。

改制型企业在民营化前便被贴上了 “低效率”、

“低绩效”甚至 “财政负担”等标签 （Ｈｕａｎｇ，

２０１９），这些标签将导致改制型企业的企业家对

企业存在初始的负向偏见。因此，这种偏见使

改制型家族企业无法满足企业家追求效率和愉

悦的动机，进而降低其对企业的心理拥有感，

控制该类家族企业也难以满足个体寻求归属感，

即 “家”的动机。改制型家族企业也因由政府

创立，在经历了改制后成为家族企业，与创立

型家族企业中企业与家族相辅相成、共同发展

壮大不同，改制型家族企业是家族与企业相互

分离，企业家难以很快地嵌入该企业，因此，

一开始对企业的心理所有权便较弱。

其次，从心理所有权产生的角度来说，

个体将自身的时间、精力和注意力投入到目

标对象上，会导致其在心理上将自我和目标

合二为一，产生对该目标的拥有感 （Ａｄｌｅｒｅｔ

ａｌ，１９９２；Ｐｉｅｒｃｅｅｔａｌ，２００１）。在创立型

家族企业中，企业家在创业过程中对该企业

投入的时间、精力、心血推动其与家族企业

产生融合感 （Ｂｅｇｇａｎ＆Ｂｒｏｗｎ，１９９４），对该

企业的密切了解、控制更有助于其与家族企

业的融合，进而产生和增强心理所有权。相

反，对于改制型家族企业而言，企业家对企

业投入的时间和精力相对较少，对企业的熟

悉程度也更低，因此会出现企业家法律上拥

有该企业，但从心理上并不认为该企业属于

自己的矛盾状态。

２心理所有权与家族企业长期投资

上述改制型与创立型家族企业中的企业家

所表现出的心理所有权的差异性，将对家族企

业的战略决策产生重要影响，尤其对需要心理

所有权支撑的长期投资决策 （Ｒａｕｅｔａｌ，

２０１９），这是因为：

一方面，心理所有权较弱的家族企业家在

战略决策中风险规避倾向更强。个体行为取决

于其所认同的角色 （Ｆａｒｍｅｒｅｔａｌ，２００３）。当

企业家对企业的心理所有感较高时，会将自我

代入企业主人翁的角色，并强烈感受到身边人

对自己角色的期望，从而承担起主人翁的责任，

做出有利于企业的决策行为。同时在责任感

的驱动下，互惠行为成为一种道德要求 （Ｌｉａｎｇ

ｅｔａｌ，２０１２），个体会主动做出旨在捍卫、保

护和改善所有权目标的行为。在组织情境下，

心理所有权所催生的这种责任感，能促使个

体做出具有一定个人风险却对组织有利的行

为 （Ｍｏｒｒｉｓｏｎ＆ Ｐｈｅｌｐｓ，１９９９；Ｌｉａｎｇｅｔａｌ，

２０１２）。相反地，当企业家对企业心理所有权较

低时，企业家对企业责任感的缺失将使他们更
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在意战略决策中的风险，促使他们在战略决策

过程中更倾向于保全自身利益，规避风险投资。

长期投资具有投资周期长、风险大的特点，心

理所有权低的企业家由于在自我认知中便将个

体与企业分离开来，因此在决策过程中将更为

审慎地思考长期投资所带来的个人财富损失的

风险，在制定高风险的长期投资决策时会更加

犹豫，进而导致企业长期投资水平降低。

另一方面，心理所有权使人们把拥有物视

为自我的一部分 （Ｆｕｒｂｙ，１９７８）。所有权能够

帮助人们定义自己，向他人表达他们的自我身

份，并确保自我认同具有时间上的连续性

（Ｐｉｅｒｃｅｅｔａｌ，２００１）。因此，较低的心理所有

权会导致改制型家族企业的企业家的组织认同

感较低。总之，以上心理所有权较低所导致的

组织认同感的降低、内部权威不足、高风险规

避等问题，最终都将导致企业的长期投资水平

降低。

基于上述分析，本文提出以下假设：

假设１：和创立型家族企业相比，改制型家

族企业的长期投资水平更低。

３改制与家族企业长期投资：调节效应分析

基于上述分析，本文认为企业家对改制型

家族企业心理所有权的差异性，影响了其对企

业长期投资策略的选择。该部分将进一步分析

影响企业家心理所有权存在、产生以及作用效

果的相关因素，进而探讨削弱家族企业历史来

源对家族企业长期投资的负面影响效果的情境

机制。具体的调节机制的逻辑思路如下：首先，

如前所述，心理所有权的产生主要与个体和目

标的交互有关。因此，企业家的个体特征能够

通过影响企业家与企业的交互关系对改制和家

族企业长期投资产生调节效果。心理所有权有

三种不同的产生路径：控制、密切了解以及投

入自我 （Ｐｉｅｒｃｅ＆Ｊｕｓｓｉｌａ，２０１１）。本文认为，

企业家是否在改制前便在该企业内部工作，能

够通过影响企业家对企业的控制力、了解程度

等影响其心理所有权的产生。其次，心理所有

权的作用效果受到外部环境的影响。本文认为，

制度环境不佳将强化企业家的风险感知，并认

为企业所面临的风险有很大可能传递到家族。

此时，企业家心理所有权对长期投资的负面作

用将进一步强化，因为企业家将更不愿意承担

这一 “不属于我”的企业在高风险长期投资中

产生的损失。

（１）企业家主体特征：企业家改制前进入

的调节效应。本文认为企业家改制前进入该企

业将削弱改制型家族企业长期投资的负面影响

效果，这是因为：

首先，改制型家族企业若是改制前便在企

业工作，则能够更好地控制企业。在改制型家

族企业中，原本的国有企业的组织架构和员工

得到了最大程度上的保留 （Ｂｅｉ，２０１４）。因此

对于改制型家族企业内部员工而言，企业家一

方面是 “自己人”，另一方面是 “恩人”，这使

他们更加认同和支持在企业困难之际担下这份

责任的企业家，愿意信任并追随他，企业家个

人权威较高。这种组织氛围将使企业家感受到

自己对改制型企业和企业员工的控制力，在能

够掌控的组织中，企业家将会提升进行风险性

长期投资的意愿。

其次，企业家在企业改制前便在企业工作

意味着其对企业的了解程度很高，密切了解是

心理所有权产生的重要途径之一。被改制为民
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营企业的国有企业，很大一部分是由于其在２０

世纪９０年代末的经营过程中不断亏损，成为中

央和地方财政负担的国有企业，具有规模小、

业绩表现不佳的特点 （Ｃｈｅｎｅｔａｌ，２０２１）。对

于之前便在企业内部工作的企业家而言，其对

企业所面临的困境十分了解，对企业内部的员

工和人际关系特征也十分熟悉。这种了解一方

面有利于提升其对企业的心理所有权，另一方

面也彰显了其愿意帮助企业长期存续的动机，

因此，此类企业家的长期投资意愿更强。

最后，企业家在改制前便进入企业意味着

其个人成长与企业成长相互交织的时间更长，

与企业建立了更为广泛和难以分割的经济与情

感联系，因而对企业拥有更高的心理所有权。

随着改制型家族企业家在企业内部工作年限的

增长，其对企业的了解程度不断加深，投入的

时间和精力与创立型家族企业家变得相似。“家

族”与 “企业”的逐步融合使他们开始担心企

业失败可能招致家庭的损失 （Ｂｉａｎｃｏｅｔａｌ，

２０１３），开始在意并愿意推动家族企业的长期稳

定发展。因此，改制型家族企业家若是在改制

前便在企业工作，其心理所有权的提高将强化

企业的长期投资意愿。

基于上述分析，本文提出如下假设：

假设２：企业家在改制前便进入家族企业将

弱化家族企业改制而来与企业长期投资水平间

的负向关系。

（２）制度环境特征：制度脆弱性和制度期

望落差的调节效应。在中国，制度波动会对企

业组织结构和战略决策产生重要的影响 （Ｄｏｍａ

ｄｅｎｉｋｅｔａｌ，２００８；Ｐｅｎｇ＆Ｈｅａｔｈ，１９９６），尤

其是社会嵌入性高的中国家族企业。制度转型

产生的各种经济体加剧了市场竞争的多样性和

复杂性 （Ａｏｋｉｅｔａｌ，２００９；Ｊａｃｋｓｏｎ＆Ｄｅｅｇ，

２００８；Ｏｓｔｒｏｍ，２００５），制度环境的不确定性是

中小家族企业持续发展的关键障碍，因此，制

度环境的发展速度和状况能够发挥诱导家族偏

好和行为的作用 （Ｍｉｌｌｅｒ＆ＬｅＢｒｅｔｏｎ－Ｍｉｌｌｅｒ，

２０１１），进而对企业的决策行为和绩效产生影

响。因此，本文认为制度环境能够通过增强或

削弱外部环境的不确定性，弱化或强化由于心

理所有权不足导致的改制型家族企业长期投资

水平较低的问题。

１）制度脆弱性。制度环境的脆弱性指的

是由于不同制度层面的发展速度不同，从而

在发展过程中产生内部摩擦和冲突的情况 （Ｓｈｉ

ｅｔａｌ，２０１７）。制度脆弱性代表了企业外部环

境的不稳定性，不同制度层面发展速度的不匹

配会增加企业在环境中必须面对的认知和关系

的复杂性，因此是决定企业长期投资战略面临

的不确定性的重要因素。在转型经济体中，正

式制度越脆弱的地区存在制度发展在多个维度

不匹配的现象，如地方创新创业活动的快速发

展与知识产权制度改进的速度不匹配可能导致

部分私营家族企业的机会主义行为等问题 （Ｄａ

ｖｉｅｓ＆Ｗａｌｔｅｒｓ，２００４；Ｌｉｎ，２００４）。这些隐患增

大了企业长期经营难度 （何轩等，２０１４），加上

脆弱的制度环境下投资者与企业之间的信息不

对称加大，将使私营家族企业能够获得的外部

融资更加拮据 （朱沆等，２０１６），能够投入到高

风险的长期投资战略中去的资金变得有限和重

要，甚至可能威胁到企业家的家族财富。因此，

对于改制型家族企业家而言，这一脆弱的外部

制度环境会将弱心理所有权导致的长期投资水



改制型家族企业更愿意进行长期投资吗？———基于心理所有权视角的分析

— １１４　　 —

平不足的问题不断放大，企业家更加担忧这一

“不属于我”的企业在高风险长期投资中产生的

损失使自身乃至家族利益受到损害，从而导致

企业的长期投资水平下降。基于上述分析，本

文提出如下假设：

假设３：制度脆弱性将强化家族企业改制而

来与企业长期投资水平的负相关关系。

２）制度期望落差。以往关于中国制度环境

的考察更多地侧重于对客观制度环境的评价，

但制度环境改善过程中必然存在着改进速度的

差异。中国私营企业家往往对地方制度发展情

况存在自己的预期。期望是影响企业战略决策

的重要因素，中国家族企业是一个对制度环境

极度敏感的群体 （Ｐｅｎｇ，２００３；Ｐｅｎｇ＆Ｈｅａｔｈ，

１９９６；何轩等，２０１４），而且习惯根据实际情况

与期望水平之间的差异进行战略决策的调整

（Ｃｙｅｒｔ＆Ｍａｒｃｈ，１９６３）。家族企业对制度环境

的认知很多时候不仅关注绝对的制度环境 （水

平和效率）的发展，而且在比较中产生对制度

期望顺差 （制度环境与参照点相比较更好）／落

差 （制度环境与参照点相比更差）的认知。历

史制度期望落差作为一个相对的制度环境的评

估指标，主要指的是在整个国家层面中，当企

业所处的地区的制度环境状况和制度效率 （正

式制度、非正式制度发展水平或效率，以及当

地制度发展基础设施和条件等）在整个国家内

部的比较中逐渐失去优势的一种状态。从企业

家层面而言，便是感受到本企业所处的制度环

境在转型经济的浪潮中处在发展速度相对较弱

的梯队中。这意味着外部制度环境的发展与企

业家的预期状况出现了不匹配的现象。这一不

乐观的预期将导致企业家认为企业处在更加不

利的竞争地位，进行高风险的长期投资将更有

可能导致企业失败。因此，对于心理所有权本

就薄弱的企业家而言，这种制度环境的困境状

态将进一步削弱其进行变革的意愿，甚至产生

放弃家族企业的念头 （何轩等，２０１４），更不愿

意在高制度期望落差困境下，将大量的资金投

入到高风险的长期投资决策中去。基于上述分

析，本文提出如下假设：

假设４：历史制度期望落差将强化家族企业

改制而来与企业长期投资水平的负相关关系。

综上所述，本文的研究框架如图１所示。

图１　本文研究框架
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三、研究设计

（一）研究样本与数据来源

本文选取２００８～２０１６年沪深 Ａ股全部上市

家族企业为基础数据库，为保证研究样本的有

效性，对样本进行严格筛选：①因金融行业与

其他行业的财务特征和会计制度不同，本文从

样本中剔除了银行、保险公司、证券公司等金

融行业样本；②剔除ＳＴ、ＰＴ等企业样本；③剔

除存在大量数据缺失的企业样本；④剔除无法

准确判定家族企业历史沿革的样本。最终获得

１１９２家家族企业，共计５１８３个观测值。本文对

所有连续性变量进行了 １％水平上的缩尾处理

（Ｆｌａｎｎｅｒｙ＆Ｒａｎｇａｎ，２００６）。

（二）定义变量

１因变量：长期投资

本文借鉴相关研究 （Ｌｉａｎｇｅｔａｌ，２０１８），

将长期投资行为分为两部分：市场化导向的长期

投资行为和非市场化导向的长期投资行为，其中

分别采用企业的研发投入和捐赠投入测量家族企

业的市场化导向和非市场化导向的长期投资。这

是因为，无论是研发投资还是捐赠投入，均意味

着企业需要以短期成本换取长期收益，企业捐赠

有利于企业长期的可持续发展 （Ｂａｎｓａｌ＆Ｄｅｓｊａｒ

ｄｉｎｅ，２０１４；Ｓｌａｗｉｎｓｋｉ＆Ｂａｎｓａｌ，２０１５），是一种

能够在长远发展中吸引非财务利益相关者的战略

（Ｇｒｅｅｎｉｎｇ＆ Ｔｕｒｂａｎ，２０００；Ｈｉｌｌｍａｎ＆ Ｋｅｉｍ，

２００１；Ｌｕｏ＆Ｂｈａｔｔａｃｈａｒｙａ，２００６），同时能够作

为应对未来风险的保险机制 （Ｇｏｄｆｒｅｙ，２００５）。

同样，企业研发投入作为企业的一种前瞻性行

为，意味着企业以现在的资源投资于长远的创

新性活动中 （ＭｃＧｒａｔｈ，１９９７；Ｍｉｌｌｅｒ＆Ａｒｉｋａｎ，

２００４），因而也能够代表企业在战略上的长期导

向。具体计算如下：

（１）市场化导向长期投资———研发投入。

具体为企业当期研发投入与企业当期净利润的

比值。在稳健性检验中，为消除行业差异，借

鉴以往文献测量方法进行行业均值调整，即以

企业当期研发投入与行业平均研发投入的差额

与企业当期净利润与行业平均净利润的差额的

比值进行测算并重新拟合 （龚辉锋和茅宁，

２０１４）。

（２）非市场化长期投资———捐赠投入。具

体为企业捐赠水平加 １的自然对数，捐赠缺失

值用０弥补 （Ｗａｎｇ＆Ｑｉａｎ，２０１１）。在稳健性

检验中，本文借鉴以往文献做法 （Ｚｈｅｎｇｅｔａｌ，

２０１４；Ｌａｕｅｔａｌ，２０１６；Ｋｈａｎｅｔａｌ，２０１９），

进一步采用第三方评级机构———润灵环球责任

评级 （ＲＫＳ）评价中的总评分作为企业非市场

化导向长期投资的替代性测量。

２自变量：家族企业改制而来

如果家族企业是由国有或集体企业改制而

来的，则将此变量赋值为１，反之赋值为０（Ｊｉ

ｅｔａｌ，２０２１）。对于改制型家族企业，其改制

过程可能发生在上市前或上市后，为准确和

全面地确定 “是否经过改制”，本文通过从上市

公司官方网站的企业发展历程和巨潮资讯网

（ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｃｎｉｎｆｏｃｏｍｃｎ／）上披露的 《招

股说明书》中发行人历史沿革，以及企业家基

本资料中获得企业初始产权的相关信息，用以

判断企业是否经历过私有化，并结合国泰安数

据库披露的企业民营化方式及家族化方式数据

进行对比核对以防止遗漏。
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３调节变量：企业家改制前进入

企业家加入企业时间将显著影响其对企业

的感情认同，本文采用企业家是否在企业家族

化之前便已加入企业，即 “改制前进入”作为

调节变量。首先，本文从家族企业数据库中获

取各个年份家族企业家的信息及其个人简历。

随后，从家族企业企业家的个人简历中手工提

取出其加入该家族企业的时间，由于大量企业

在发展历史过程中，尤其是改制前后存在变更

企业名称的现象，为保证数据的准确性，本文

在手工识别的过程中特别关注了企业当前名称、

改制前名称、创立名称等多个关键词，并提取

出其中最早出现在企业家简历中的年份作为其

最早进入该改制企业的年份。在完成年份提取

后，将该时间节点与企业家族化的时间点进行

比较并分别赋值，若家族化后的企业家在企业

家族化之前便在企业任职，则将此变量赋值为

１，反之为０。

４调节变量：地区制度脆弱性

本文参考 Ｓｈｉ等 （２０１７）的计算方法衡量

企业所处地区的制度脆弱性。基于樊纲市场化

指数的５个维度和１８个指标，文章首先计算样

本中 ３０个省份中各个子指标的 “变化幅度”

（ｐａｃｅｏｆｃｈａｎｇｅ）并利用熵公式计算五个方面子

指标变化幅度的同步情况 （Ｂａｎａｌｉｅｖａ，２０１４；

Ｒｏｂｉｎｓ＆Ｗｉｅｒｓｅｍａ，２００３）。制度脆弱性得分越

高，表明ｉ省在第ｔ年的制度脆弱性程度越高。

５调节变量：制度期望落差

组织始终嵌入在特定的制度安排中 （Ｃａｒ

ｎｅｙｅｔａｌ，２０１６；Ｃａｒｄｏｚａｅｔａｌ，２０１６），企业

及企业家对企业所处的外部制度及制度环境状

况也会存在一种心理满意度水平，即制度期望

水平 （Ｋａｕｐｐｉ，２０１３），通过比较当前所处的实

际制度状态与制度期望水平间的差距来调整自

身决策行为。本文借鉴企业行为理论的核心构

念，构建企业历史制度期望水平ＩＡｉ，ｔ－１：

ＩＡｉ，ｔ－１＝（１－β１）Ｉｉ，ｔ－２＋β１ＩＡｉ，ｔ－２ （１）

与计算上文业绩期望水平一样，β１代表权

重，本文采用β１＝０４时的检验结果，即企业 ｉ

在ｔ－１期的历史制度期望ＩＡｉ，ｔ－１等于企业ｉ在ｔ－２

期时所处地区的市场化指数 （权重为 ０６）和

ｔ－２期的历史制度期望 ＩＡｉ，ｔ－２（权重为 ０４）之

和。进一步，企业ｉ在ｔ－１期的历史制度期望差

距等于企业ｉ第ｔ年的实际市场化水平Ｉｉ，ｔ－１与历

史制度期望水平 ＩＡｉ，ｔ－１之差。当历史制度期望

差距小于０时，制度期望落差赋值为制度期望

差距的绝对值，否则为０。因此，该数值为正数

表示企业当前所处的制度环境低于过往历史制

度期望水平的情况，数值越大，制度期望落差

越大。

６控制变量

根据以往研究文献，主要对以下影响企业

长期投资的变量进行了控制：①企业规模，企

业期末总资产的自然对数；②企业寿命，定义

为企业成立年限的自然对数；③资产负债率，

定义为负债占总资产的百分比；④前期绩效，

定义为企业前一期总资产回报率；⑤独立董事

比例，定义为独立董事数量占董事会总人数的

比例；⑥两职兼任，定义为企业的董事长和

ＣＥＯ是否两职兼任，是则将此变量赋值为 １，

反之赋值为０；⑦企业家族化时限，企业家族化

时长取自然对数；⑧企业家所有权，定义为企

业家拥有上市公司所有权比例；⑨股权制衡，

定义为第２～５大股东持股比例合计与第一大股
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东持股比例之间的比例；⑩冗余资源，用企业

现金比率衡量，即经营活动产生的现金流量净

额与企业当期资产总和之间的比例 （Ｋｉｍ＆

Ｂｅｔｔｉｓ，２０１４）；瑏瑡破产倾向，企业破产倾向威

胁到其战略行为 （Ｃｈｅｎ＆Ｍｉｌｌｅｒ，２００７）。借鉴

以往研究文献，采用Ａｌｔｍａｎ’Ｚ指数来衡量企业

的破产风险，该指数越大则破产风险越小

（Ｇｅｎｔｒｙ＆Ｓｈｅｎ，２０１３）。

此外，本文还设置了年度虚拟变量来控制

年度变化趋势对企业长期投资的影响，同时考

虑到行业差异性对企业长期投资的影响，本文

根据中国证监会的行业分类标准，设定了行业

虚拟变量来控制这些因素对家族企业长期投资

战略选择可能产生的影响。表 １列示了样本行

业分布情况。

表１　样本行业分布情况

行业分类 总样本所占比重 （％） 改制企业所占比重 （％）

农、林、牧、渔业 １３５ ２３３

采矿业 ０９６ ２８５

制造业 ８１１９ ７４０９

电力、热力、燃力及水生产和供应业 ０２７ ０７８

建筑业 ２１０ １０４

批发和零售业 ０９６ ０７８

交通运输、仓储和邮政业 ０２７ ０

住宿和餐饮业 ００２ ０

信息传输、软件和信息技术服务业 ９２４ ７２５

房地产业 ０３１ ０

租赁和商业服务业 ０７９ ３６３

科学研究和技术服务业 １００ １５５

水利、环境和公共设施管理业 ０６８ １０４

居民服务、修理和其他服务业 ００２ １５５

卫生和社会工作 ０２７ ０２６

文化、体育和娱乐业 ０４１ ０７８

综合 ０１５ ２０７

注：Ｎ＝５１８３（观测值）。
资料来源：笔者整理。

（三）主要变量的描述性统计与相关性分析

表 ２显示家族企业改制而来的均值为

０１２５，标准差为 ０３３０，表明样本中改制型家

族企业占１２５％。企业研发投入的均值为７１８，

标准差为１３０９，表明企业间的研发投入占净利

润的比例平均为７２％。企业捐赠投入的均值为

１８８８７，标准差为２６２９０７，表明企业的平均慈

善捐赠为１０９４８万元。各变量间的相关性分析

结果显示：①家族企业改制而来与企业研发投

入和捐赠投入呈负相关关系且显著，为主假设

提供了初步支持；②家族企业研发投入和捐赠

投入间没有显著的负相关关系。
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表
２　
变
量
描
述
性
统
计
与
相
关
性
分
析

变
量

Ｍ
ｅａ
ｎ
Ｓ
Ｄ

１
２

３
４

５
６

７
８

９
１０

１１
１２

１３
１４

１５
１６

１７
１８

研
发
投
入
／

净
利
润

７
１８

１３
０
９

１

捐
赠
投
入

１８
８
８７
２６
２
９０
７
－ ０
０
３０


１

家
族
企
业

改
制
而
来

０
１２
５
０
３３
０
－ ０
０
３８



－ ０
０
１

１

企
业
家
改
制

前
进
入

０
８８
２
０
３２
３

０
００
７
－ ０
０
３７


－ ０
３
９２



１

制
度
脆
弱
性

０
２１
８
０
１６
２

０
００
７

－ ０
０
１１

－ ０
０
６７


０
０３
１


１

制
度
期
望
落
差

０
０６
５
０
２１
０

０
０２
６

－ ０
０
０３

０
０４
９


－ ０
０
１８

－ ０
１
２３



１

破
产
倾
向

１０
８
９６
１３
８
４２

－ ０
０
１３

－ ０
０
１６

－ ０
０
１８

０
０８
９

－ ０
０
７１



０
００
３

１

企
业
规
模

２１
４
６１

０
９３
０
－ ０
０
４０


０
１２
１


０
１２
４

－ ０
１
３９


－ ０
１
１２


０
１２
０

－ ０
３
６０



１

企
业
寿
命

１
５８
１
０
７０
９
０
０５
８


０
０５
５


０
４８
６

－ ０
４
０３


－ ０
１
００


０
１８
０

－ ０
１
９４


０
４３
１


１

资
产
负
债
率

０
３４
９
０
１９
４
０
０４
０


０
０３
１

０
１７
１

－ ０
１
８３


－ ０
０
０４

０
０４
３

－ ０
６
００


０
４８
１


０
３５
７


１

前
期
绩
效

０
０５
３
０
０５
３
－ ０
２
１０


０
０６
１

－ ０
０
８８


０
０９
９


－ ０
０
０５

－ ０
０
２１

０
２７
０

－ ０
０
３４

－ ０
２
９１


－ ０
３
３５



１

企
业
成
长
潜
力

０
００
６
０
０２
５
－ ０
０
４６



０
０１
２

０
３１
５

－ ０
１
７２


－ ０
０
５２


０
０９
０


０
０３
２

０
０９
０


０
２９
６


０
０７
８

－ ０
０
３４


１

独
立
董
事
比
例

０
３７
７
０
０５
５

０
０２
３

－ ０
０
０１

－ ０
０
３５


０
０２
１

－ ０
０
２４

－ ０
０
２５

０
０４
９

－ ０
０
６８


－ ０
０
２５

－ ０
０
４７



０
０１
４

－ ０
０
１９

１

两
职
兼
任

０
３８
２
０
４８
６

０
０２

－ ０
０
３２

－ ０
０
５８


０
０８
８


０
００
７

－ ０
０
３２

０
０７
７

－ ０
１
１２


－ ０
１
１５


－ ０
０
８６


０
０４
４


－ ０
０
０９

０
１２
１


１

企
业
家
族
化

时
限

１
４３
６
０
６３
９
０
０７
３


０
０６
４


０
０１
３
－ ０
２
２２


－ ０
０
５６


０
１５
０

－ ０
２
０６


０
４１
７


０
８２
０


０
２９
９

－ ０
２
５０


０
０５
１


－ ０
０
０５

－ ０
１
０８



１

企
业
家
所
有
权

０
３７
０
０
１６
５
－ ０
０
５２



－ ０
０
１
－ ０
１
９２


０
２０
７


０
０６
１

－ ０
０
８７


０
１２
０

－ ０
０
９９


－ ０
３
６７


－ ０
１
７２


０
１６
８

－ ０
０
８２


０
１５
３


０
０６
５

－ ０
２
９４



１

股
权
制
衡

０
０２
６
０
０３
７

０
０１
７

０
０１
５

０
０６
７

－ ０
０
８１



０
００
３

０
００
２
－ ０
０
６６


０
１２
６


０
１２
７


０
１２
０

－ ０
０
４０


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００
８
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２

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１２
６
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０
１２
２


１
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资
源

０
０４
１
０
０７
２
－ ０
０
８８


０
０４
６


０
０２
２
－ ０
０
４７


０
０３
２


０
０１
３

０
１５
１


０
０５
３


０
０９
２

－ ０
１
２８


０
２１
８


０
１２
３
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－ ０
０
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－ ０
０
４６


０
０９
９


０
０２
１
０
０２
８

１

注
：
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＝ ５
１８
３；

、

、


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别
表
示
在
１０
％
、
５％
、
１％
水
平
上
显
著
。

资
料
来
源
：
笔
者
整
理
。
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四、实证检验与结果分析

在实证检验之前，对交互项中的连续性变

量进行中心化处理，以削弱多重共线性问题。

此外，对进入模型的所有解释变量和控制变量

进行了方差膨胀因子 （ＶＩＦ）诊断，结果显示

ＶＩＦ约为２３０和２１２，均小于１０，由此可以排

除多重共线性问题。本文的数据是面板数据，

可能存在异方差、时序相关和横截面相关等问

题。使用通常的面板数据估计方法会低估标准

误，导致模型估计结果有偏。根据以往文献，

若采用Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－Ｋｒａａｙ标准误的方法对面板数据

进行估计，可以保证标准误的无偏性、一致性

和有效性 （Ｄｒｉｓｃｏｌｌ＆Ｋｒａａｙ，１９９８）。因此，在

后续的模型估计中，采用了 Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－Ｋｒａａｙ标准

误方法对面板数据进行了估计，以保证结果的

准确性。此外，根据豪斯曼检验结果，本文适

宜采用固定效应估计方法检验上文提出的假设。

（一）改制与家族企业长期投资关系检验

表３显示：家族企业改制而来与家族企业

的市场化长期投资－研发投入的回归系数均显著

为负，并且在后续加入调节变量后的模型 （３）、

模型 （４）、模型 （５）、模型 （７）中依然稳健。

在总模型 （７）中，家族企业改制而来的系数

为－１１８１，意味着相对于创立型家族企业而言，

改制而来的家族企业的研发投入占净利润的比

例会降低１１８１％。家族企业改制而来与家族企

业的非市场化长期投资－捐赠投入的回归系数在

模型 （１０）、模型 （１１）、模型 （１２）、模型

（１４）中也是显著为负。在总模型 （１４）中，

家族企业改制而来的系数为－１０４３，意味着相

对于创立型家族企业而言，改制型家族企业的

捐赠投入平均降低 １８４万元。此外，在模型

（６）和模型 （１３）中，文章剔除所有控制变量

进行回归，市场化长期投资与非市场化长期投

资之间的关系依然为负显著，表明主要变量相

关性不显著对主效应结果没有影响。由此，本

文假设１得到验证。

（二）改制与家族企业长期投资间关系的调

节机制分析

１改制前进入的调节效应

表３显示：家族企业家改制前进入与家族

企业改制而来的交互项的系数在模型 （３）和模

型 （１０）中均显著为正 （ｃｏｅｆ＝０８０６，ｐ＜

００１；ｃｏｅｆ＝０８０３，ｐ＜００１）。此外，文章计

算了改制前进入与否的边际效应，当企业家在

改制前进入时，家族企业改制而来与企业研发

投入的边际效应系数为－０５３９，与企业捐赠投

入的边际效应系数为－０３３３，而当企业家在改

制后进入时，家族企业改制而来与企业研发投

入的边际效应系数为－１３４５，与企业捐赠投入

的边际效应系数为－０４６８，说明若是家族企

业家加入企业的时间早于该企业改制时间，则

该企业家与企业间的经济与情感联系将强化

其对企业的心理所有权，导致企业的长期投资

水平的提升，其中研发投入水平提升约 ６０％

［（－１３４５＋０５３９）／（－１３４５）］，捐赠水平提升

约２９％［（－０４６８＋０３３３）／（－０４６８）］。由此，

本文假设２得到验证。

２制度脆弱性的调节效应

表３显示：家族企业所处地区制度脆弱性

与家族企业改制而来的交互项的系数在市场化

导向的长期投资－研发投入模型 （４）中为负显
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入
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（
０
５３
４）

（
０
５６
２）

（
０
５５
２）

冗
余
资
源

－ ０
８
４３



－ ０
８
１５



－ ０
８
２４



－ ０
７
９４



－ ０
８
１１




－ ０
８
０１



０
７４
２


０
７３
９


０
７３
０


０
６８
４

０
７２
８



０
６５
９


（
０
０９
９）

（
０
１０
６）

（
０
１１
０）

（
０
１０
７）

（
０
１０
６）

（
０
１１
２）

（
０
２０
１）

（
０
２０
０）

（
０
２０
０）

（
０
２０
４）

（
０
１９
８）

（
０
２０
１）

破
产
倾
向

０
００
４


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５


０
００
５

０
００
５


０
００
５

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
１）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）

（
０
００
２）
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续
表

变
量

因
变
量
：
市
场
化
导
向
的
长
期
投
资
－ 研
发
投
入

因
变
量
：
非
市
场
化
导
向
的
长
期
投
资
－ 捐
赠
投
入

（
１）

（
２）

（
３）

（
４）

（
５）

（
６）

（
７）

（
８）

（
９）

（
１０
）

（
１１
）

（
１２
）

（
１３
）

（
１４
）

家
族
企
业
改
制
而
来

－ ０
８
１９



－ １
３
４５



－ ０
６
８９



－ ０
７
９２



－ １
０
８０



－ １
１
８１




０
１０
０

－ ０
４
６９



－ ０
３
５３

０
１１
８
－ １
０
３８



－ １
０
４３




（
０
２３
３）

（
０
１４
６）

（
０
１９
７）

（
０
２３
６）

（
０
１８
０）

（
０
１２
９）

（
０
１４
２）

（
０
１７
４）

（
０
２３
２）

（
０
１０
９）

（
０
１９
３）

（
０
２３
５）

企
业
家
改
制
前
进
入

－ ０
２
５３

－ ０
２
３７

－ ０
２
４４

－ ０
４
０２



－ ０
３
９４


－ ０
４
７０




（
０
１５
３）

（
０
１６
１）

（
０
１５
８）

（
０
１２
１）

（
０
１４
６）

（
０
１２
０）

家
族
企
业
改
制
而
来
×

企
业
家
改
制
前
进
入

０
８０
６


０
８９
６


０
７７
５


０
８０
３



０
８１
７


０
９６
９



（
０
２７
９）

（
０
２４
９）

（
０
２９
０）

（
０
１２
３）

（
０
１２
９）

（
０
１２
６）

制
度
脆
弱
性

－ ０
０
６５



－ ０
０
４０

－ ０
０
５３


－ ０
２
５５

－ ０
２
３７

－ ０
２
２５

（
０
０２
８）

（
０
０３
５）

（
０
０２
８）

（
０
１８
８）

（
０
１７
８）

（
０
１７
９）

家
族
企
业
改
制
而
来
×

制
度
脆
弱
性

－ ０
６
２９




－ ０
３
３２

－ ０
５
６８




２
５１
３



２
２０
３


２
５８
９



（
０
１４
９）

（
０
２２
３）

（
０
１５
１）

（
０
２６
９）

（
０
２４
２）

（
０
２６
３）

制
度
期
望
落
差

０
０６
２

０
０１
５

０
０５
５

０
１３
７

０
１４
３

０
１１
４

（
０
０３
７）

（
０
０３
６）

（
０
０３
６）

（
０
２２
０）

（
０
２１
７）

（
０
２１
９）

家
族
企
业
改
制
而
来
×

制
度
期
望
落
差

－ ０
２
１５



－ ０
０
５０

－ ０
２
３９



０
１６
２

０
１０
８

０
１８
６

（
０
０８
０）

（
０
０４
６）

（
０
０７
７）

（
０
１４
８）

（
０
１２
６）

（
０
１４
９）

常
数
项

６
４０
７


６
４２
１


６
５９
７


６
４９
９


６
４４
３


０
６１
０


６
６７
７


－ ６
６
１２



－ ６
６
１４



－ ６
３
３５



－ ６
６
８４



－ ６
５
５２



１
６８
３


－ ６
３
２６




（
０
３４
７）

（
０
３２
４）

（
０
３８
７）

（
０
３２
１）

（
０
３２
０）

（
０
１７
０）

（
０
３８
６）

（
１
４０
２）

（
１
４１
１）

（
１
４６
０）

（
１
３５
９）

（
１
３２
０）

（
０
１１
７）

（
１
３２
３）

观
测
值

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

５１
８３
０
００

Ｆ
２３
４
３７
０

７５
７
４７

６０
５
５１

３３
４
９８
２

７２
４
２８

１２
８８
３
８４

３３
４
０８
６

２６
５
２３
２

８３
１
６９

１０
３
２５
８

２９
１
０３
５

１９
６
１０
６
５４
５２
０
５２

１５
１０
２
５７

Ａｄ
ｊＲ

２
０
２１
８１

０
２１
８８

０
２１
９０

０
２１
８５

０
２１
８５

０
２０
５３

０
２１
８５

０
４５
８３

０
４５
８２

０
４５
８０

０
４５
８６

０
４５
８０

０
４５
６４

０
４５
８３

注
：

、


、



分
别
表
示
在
１０
％
、
５％
、
１％
水
平
上
显
著
；
年
份
行
业
变
量
未
加
列
示
；
括
号
内
为
标
准
误
；
上
述
模
型
为
经
过
Ｄｒ
ｉｓｃ
ｏｌ
ｌ－
Ｋｒ
ａａ
ｙ
标
准
误
调
整
后
的
结
果
。

资
料
来
源
：
笔
者
整
理
。
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著 （ｃｏｅｆ＝－０６２９，ｐ＜００１），而在非市场化导

向的长期投资－捐赠投入模型 （１１）中呈正显

著 （ｃｏｅｆ＝２５１３，ｐ＜００１）。文章计算了制度

脆弱性的边际效应，当制度脆弱性高时，家族

企业改制而来与企业研发投入的边际效应系数

为－０９２６，与企业捐赠投入的边际效应系数为

－０２２０，而当制度脆弱性低时，家族企业改制

而来与企业研发投入的边际效应系数为－０７２２，

与企业捐赠投入的边际效应系数为－０５９６，

说明当制度脆弱性高时，改制型家族企业与创

立型家族企业的研发投入水平差异将提升约

２８％［（－０７２２＋０９２６）／（－０７２２）］。但是制度

脆弱性对企业捐赠投入的调节效应并未支持文

章的假设。可能的解释如下：企业所处的制度

环境对于由心理所有权引发的企业不同的短期

导向行为具有差异化的影响效果，在制度脆弱

性高的地区，企业面临的制度波动大，不确定

性高，家族企业在风险规避和心理所有权弱的

双重作用下，将显著降低其进行受市场环境影

响极大的长期投资行为的动机，因而会强化改

制与家族企业市场化长期投资间的负相关关系；

但与此同时，非市场化的长期投资战略具有维

护政商关系、削弱外部环境不确定性影响效果

的作用，因此，尽管改制型家族企业家对企业

的心理所有权较弱，但为防止由于脆弱的外部

制度环境带来的更大损失，依然愿意采取类似

的行动。

３制度期望落差的调节效应

表 ３中的模型 （５）和模型 （１２）分别

分析了家族企业的制度期望对家族企业改制

而来与家族企业市场化长期投资－研发投入和非

市场化长期投资－捐赠投入间关系的调节效应。

结果显示：家族企业的制度期望与家族企业

改制而来的交互项的系数在市场化长期投资的

模型中呈现负显著 （ｃｏｅｆ＝－０２１５，ｐ＜００５），

但在非市场化长期投资的模型中不显著。文章

计算了制度期望落差的边际效应，当制度期望

落差高时，家族企业改制而来与企业研发投入

的边际效应系数为－１１６２，而当制度期望落差

低时，家族企业改制而来与企业研发投入的边

际效应系数为－０７９１，表明外部制度环境的持

续恶化将加剧改制型企业的企业家由于心理所

有权不足产生的风险规避倾向，进而减少市场

化长期投资水平，其中研发投入水平降低约

３２％［（－１１６２＋０７９１）／（－１１６２）］。由此，本

文假设４得到部分验证。

五、稳健性检验

（一）内生性检验———倾向性得分匹配

（ｐｒｏｐｅｎｓｉｔｙｓｃｏｒｅｍａｔｃｈｉｎｇ，ＰＳＭ）

为了减少由于样本选择偏误产生的回归偏

差以及考虑到家族企业是否改制而来与家族企

业长期投资之间可能存在的内生性问题，本文

进一步采用ＰＳＭ倾向性匹配法进行内生性的控

制。本文使用企业规模、企业寿命、前期绩效、

资产负债率、企业家所有权作为匹配变量对改

制型和创立型家族企业进行匹配。经过 ＰＳＭ且

筛选了满足共同支撑假设的样本后，成功匹配

的改制型家族企业观测值为９８０，创立型家族企

业样本观测值量为９８０，即处理组和控制组共有

１９６０个观测值满足共同支撑假设被保留下来。

由于ＰＳＭ目前无法完成对面板数据进行严格的

分年匹配，所以匹配过程中通过手动进行年份
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拆分后匹配以控制时间趋势，从而满足改制型

家族企业与创立型家族企业的配对在相同或相

近的时间且出于相同行业的要求。

表４为重新检验后的结果：在匹配后的样

本中，家族企业改制而来与家族企业的市场

化长期投资和非市场化长期投资的回归系数

均显著为负 （ｃｏｅｆ＝－１０２２，ｐ＜００１；ｃｏｅｆ＝

－０４９４，ｐ＜００５），并且在后续加入调节变量

后的模型中依然稳健，表明本文假设 １依然得

到验证。在调节效应的检验中，模型 （４）和

模型 （９）显示：家族企业所处地区制度脆弱

性与家族企业改制而来的交互项的系数在市

场化导向的长期投资模型中呈现负显著

（ｃｏｅｆ＝－０７１７，ｐ＜００１），而在非市场化导向

的长期投资模型中呈现正显著 （ｃｏｅｆ＝１３１６，

ｐ＜００５），本文假设３得到部分验证，结果与主

效应相同；模型 （１０）表明家族企业的制度期

望落差与家族企业改制而来的交互项的系数在

非市场化长期投资的模型中呈现负显著

（ｃｏｅｆ＝－０２４８，ｐ＜００１），本文假设 ４得到部

分验证。综上，经过倾向性得分匹配后，本文

大部分假设检验结果与主模型保持一致。

表４　改制与家族企业长期投资关系检验———倾向性得分匹配

变量
因变量：市场化导向的长期投资－研发投入 因变量：非市场化导向的长期投资－捐赠投入

（１） （２） （３） （４） （５） （６） （７） （８） （９） （１０）

企业规模
－０００５ ００１７ ０１４８ －００２２ ００５８ ０３９５ ０４０４ ０４４２ ０４６３ ０３５７

（００６１） （００６０） （００３８） （００７０） （００６１） （００３５） （００３３） （００５９） （００３５） （００２７）

企业寿命
００７９ ０２４５ ０７４２ ０３５０ ０７４０ －０５２２ －０４１５ －０５６５ －０５７９ ００９９

（００５４） （００５３） （０１６０） （００６６） （０１７４） （０３７３） （０３３８） （０３４９） （０３９４） （０３８９）

资产负债率
－００２１ －０１０９ －０３３２ －０３１０ －０１０４ ０１２４ ０１１３ ０１５３ ００８４ －０１０８

（０２１５） （０２０７） （０１３９） （０２５６） （０２２２） （０１２９） （０１２５） （０２７６） （００７６） （０１２４）

前期业绩
－２０３２ －２０１２ －１１０４ －１６８９ －１９５８ －０１６８ －０１３８ ００５２ －０１２５ －０６８６

（０２８１） （０２７７） （０５６２） （０３９２） （０２８６） （０１３７） （０１３２） （０３１２） （０１０３） （００８３）

独立董事比例
０７９１ ０７２７ －１２７２ １０９４ １４４８ ０８３１ ０８５０ ０４８３ ０８９２ １９３５

（０３３２） （０３３８） （０７１９） （０６０８） （０２８３） （０８５１） （０８３９） （０４０４） （０８５７） （０７８４）

两职兼任
０２９２ ０３０５ ０１９０ ０３５１ ０３８７ －００５６ －００５６ －００４５ －００２２ －００３４

（００３２） （００３２） （０１０８） （００３８） （００３８） （００３１） （００３０） （００４８） （００４４） （００２９）

企业家族化时限
－００１９ －０１８３ －０８０１ －０２３８ －０２０３ －００２２ －００９９ ００５２ －０１１４ －０１３０

（００４１） （００４６） （０２０４） （００４８） （００４３） （００２３） （００４０） （００９１） （００３６） （００５２）

企业家所有权
０１９８ ０００１ －１３１６ －０５３５ －０４７９ －０９０５ －０９９３ －１４８８ －１５２４ －０６９７

（０２２０） （０２２２） （０１９４） （０３３２） （０１７６） （０５９８） （０６２６） （１２４０） （０６８２） （０６９０）

股权制衡
１０７０ １３５７ ２２２６ ０６１８ １３９３ ２０４０ ２０８９ ２１３８ ２７３８ １７９７

（１２９３） （１２６７） （０３５１） （１４２２） （１３２６） （０５６４） （０５６８） （０８５４） （０８４６） （０６７５）

冗余资源
－０５０３ －０５８３ －２５５５ －０６６１ －０３２９ －０６６５ －０６６８ －０６８１ －０６２７－０５９９

（０４４９） （０４５１） （０４７４） （０４９８） （０６１７） （０１９５） （０１９２） （０３０４） （０２０７） （０１３１）

破产倾向
－０００４ －０００３ ０００５ －０００５ －０００３ ０００７ ０００８ ０００８ ０００７ ０００６

（０００３） （０００３） （０００１） （０００２） （０００４） （０００３） （０００３） （０００４） （０００３） （０００３）
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续表

变量
因变量：市场化导向的长期投资－研发投入 因变量：非市场化导向的长期投资－捐赠投入

（１） （２） （３） （４） （５） （６） （７） （８） （９） （１０）

家族企业改制而来
－１０２２ －２１８３ －１３９４ －０６６２ －０４９４ －０３１９ －０５５７ －０３８０

（００９４） （０４６６） （００９９） （０１１５） （０２０６） （０１２４） （０２０２） （０２２７）

企业家改制前进入
０００４ ００８１

（００１５） （０６６９）

家族企业改制而来×
企业家改制前进入

－０３８３ －０００９

（０２８２） （０４６０）

制度脆弱性
００９６ －０８６８

（０１２２） （０４８５）

家族企业改制而来×
制度脆弱性

－０７１７ １３１６

（０２６８） （０５５５）

制度期望落差
００４５ ０２１２

（００６２） （００６２）

家族企业改制而来×
制度期望落差

０００６ －０２４８

（００６５） （００７８）

常数项
０３１５ －００９８ －０９３３ １５９４ －２８５３ －２０４１ －２１２４ －７６５２ －７３６５－８４９３

（１２５９） （１２４９） （０８６５） （１６７１） （１３４１） （１８５７） （１８１４） （１７５６） （１８７９） （１０７７）

观测值 １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００ １９６００００

Ｆ ４１７３８０ １１３６８７ ４７０１６ １０００３５ ２０８５０９ ２８０２８１ １２１９８１ １６３８４ ２１８８０５ ７３６９３

ＡｄｊＲ２ ０１２６９ ０１３０５ ０２４４６ ０１４０３ ０１７５０ ０３８３４ ０３８３５ ０３７３３ ０３７０６ ０３９９３

注：、、分别表示在１０％、５％、１％水平上显著；年份行业变量未加列示；括号内为标准误；上述模型为经过 Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－
Ｋｒａａｙ标准误调整后的结果。

资料来源：笔者整理。

（二）市场化长期投资的替代检验

不同行业内的企业研发投入水平可能存在很

大差异，为消除行业差异，本文以企业当期研发

投入与行业平均研发投入的差额，以及企业当期

净利润与行业平均净利润的差额的比值进行测算

并重新拟合，结果如表５所示：模型 （２）显示

家族企业改制而来与家族企业的市场化长期投资

的回归系数均显著为负 （ｃｏｅｆ＝－０２４８，ｐ＜

００１），并且在后续加入调节变量后的模型 （３）、

模型 （４）、模型 （５）中依然稳健，本文假设１

得到验证；模型 （３）显示家族企业家改制前进

入与家族企业改制而来的交互项的系数在市场化

长期投资模型中显著为正 （ｃｏｅｆ＝０８９５，ｐ＜

００１），本文假设２得到验证；模型 （４）显示家

族企业所处地区制度脆弱性与家族企业改制而来

的交互项的系数在市场化导向的长期投资模型中

呈现负显著 （ｃｏｅｆ＝－０５５６，ｐ＜００１），本文假

设３得到验证；模型 （５）表明家族企业的制度

期望落差与家族企业改制而来的交互项的系数在

市场化长期投资的模型中呈现负显著 （ｃｏｅｆ＝

－０１１８，ｐ＜００５），本文假设 ４依然得到验证。

综上所述，在消除行业影响效应后，本文关于家

族企业改制而来与家族企业市场化长期投资的所

有假设依然得到验证。
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表５　改制与家族企业市场化导向的长期投资关系检验———消除行业影响效应

变量
因变量：市场化导向的长期投资

（１） （２） （３） （４） （５）

企业规模
－０１９１ －０１９１ －０２５６ －０２２２ －００８１

（００２０） （００２１） （００１４） （００２０） （００３２）

企业寿命
０１５２ ０２４０ ０２８５ ０２８０ －００６６

（００６０） （００７０） （０１１６） （００８４） （０１９２）

资产负债率
０２７０ ０２６７ ０２４６ ０３７６ －０１８７

（００６１） （００６３） （００８７） （００７３） （００８８）

前期业绩
－２６８８ －２６８８ －２８１４ －２５９５ －２５５７

（０３６６） （０３６３） （０４７１） （０４１７） （０５２１）

独立董事比例
００１１ －０００１ －０４４７ ０２３０ １４２６

（０１７７） （０１７３） （０１５６） （０３４６） （０３６７）

两职兼任
００６８ ００７０ ００４９ ００３５ ０１８０

（００５１） （００５１） （００６７） （００５５） （００７４）

企业家族化时限
－０００９ －０１０２ －０１５５ －０１４４ －０１０６

（００２４） （００５０） （０１２５） （００５８） （００４１）

企业家所有权
－０２８６ －０３３１ －０２９０ －０４７９ －０５７６

（００４６） （００４６） （０１３０） （００６４） （０１１５）

股权制衡
１１２０ １１６０ ０９９９ ０７７６ １６８１

（０９９５） （０９８０） （０７３０） （１０８４） （１２０７）

冗余资源
－０４７６ －０４８０ －０９６０ －０４７６ －０００５

（０１６７） （０１６５） （０１２５） （０２３５） （０３５３）

破产倾向
０００３ ０００３ ０００４ ０００４ －００００

（０００１） （０００１） （０００１） （０００２） （０００２）

家族企业改制而来
－０２４８ －１２５２ －０２６１ －０１５３

（００８７） （０１３４） （０１０８） （０１１８）

企业家改制前进入
－０２７９

（０１４３）

家族企业改制而来×企业家改制前进入
０８９５

（０２４３）

制度脆弱性
－００６１

（００２３）

家族企业改制而来×制度脆弱性
－０５５６

（０２３９）

制度期望落差
００３９

（００６３）

家族企业改制而来×制度期望落差
－０１１８

（００５６）

常数项
３９０７ ３９８７ ６６０５ ５８４０ ２０９１

（０６７８） （０７０９） （０４９４） （０４９５） （０６０１）
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续表

变量
因变量：市场化导向的长期投资

（１） （２） （３） （４） （５）

观测值 ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００

Ｆ ３８３９３９ ２４１２９７ １０９２３３ １９５３２７ ３０４６３１

ＡｄｊＲ２ ０１８４５ ０１８４６ ０１９９６ ０１８９９ ０１９９０

注：、、分别表示在１０％、５％、１％水平上显著；年份行业变量未加列示；括号内为标准误；上述模型为经过 Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－
Ｋｒａａｙ标准误调整后的结果。

资料来源：笔者整理。

（三）非市场化长期投资的替代检验

润灵环球 （ＲＫＳ）是中国企业社会责任权

威第三方评级机构，致力于为责任投资 （ＳＲＩ）

者、责任消费者及社会公众提供客观科学的企

业责任评级信息。润灵环球评级包括 ＥＳＧ评级

（环境、社会、治理）、ＣＳＲ报告评级、社会责

任以及投资者服务等。本文进一步使用润灵环

球ＣＳＲ评分对非市场化长期投资的相关模型进

行稳健性检验。结果如表６所示：模型 （２）显

示家族企业改制而来与家族企业的非市场化长

期投资的回归系数均显著为负 （ｃｏｅｆ＝－２６０７，

ｐ＜００１），并且在后续加入调节变量后的模型

（３）、模型 （４）、模型 （５）中依然稳健，本文

假设１得到验证；模型 （３）显示家族企业家改

制前进入与家族企业改制而来的交互项的系数

在非市场化长期投资模型中显著为正 （ｃｏｅｆ＝

１９２６，ｐ＜００１），本文假设２得到验证。综上

所述，使用润灵环球 ＣＳＲ评分测量企业非市场

化长期投资后，本文关于家族企业改制而来与

家族企业非市场化长期投资的部分假设得到

验证。

表６　改制与家族企业非市场化导向的长期投资关系检验———润灵环球ＣＳＲ评分

变量
因变量：非市场化导向的长期投资

（１） （２） （３） （４） （５）

企业规模
１１１２ １１５０ １４７９ １３０９ １０３６

（００４６） （００５５） （００７３） （０１２３） （０１１６）

企业寿命
－１７５３ －１１７１ －１０２８ －０９０２ １２１１

（０２６５） （０２６０） （０５８９） （０３７５） （１７２０）

资产负债率
－０４３４ －０４４５ －０７８０ －１１３３ －００８４

（０４１４） （０４４８） （０４１５） （０３７２） （０６２２）

前期业绩
０１８１ ０３４２ １１４０ ０６３１ －１０８９

（０３７９） （０４１３） （２００７） （１１０８） （０５３２）

独立董事比例
０７５０ ０８５１ １７７４ ０３６９ ０５７３

（２２１７） （２２３３） （２３２６） （２５２８） （１１６２）

两职兼任
－０５２９ －０５２９ －０２７７ －０４５５ －０８９２

（０１０７） （０１０４） （０１６１） （０２５２） （０１８６）
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续表

变量
因变量：非市场化导向的长期投资

（１） （２） （３） （４） （５）

企业家族化时限
０５４３ －００５３ －００２１ －０１２２ －０１３６

（０１５４） （０２８５） （０６３８） （０２８７） （０２８１）

企业家所有权
－３４１０ －３９００ －４６１０ －４２１７ －６２５３

（０９２５） （１０１６） （１４８３） （１８４３） （１４３９）

股权制衡
３３９４ ３６８０ －１３６５ ２９３０ ６２２７

（０９００） （０９０４） （０８６６） （２１４６） （０８３１）

冗余资源
－１３００ －１２８３ ０５７７ －０３９０ －２５０３

（０６８４） （０６９８） （０３３４） （１０９４） （０５０４）

破产倾向
－００２７ －００２５ －００１８ －００３０ －００３３

（０００５） （０００５） （０００３） （０００７） （００１０）

家族企业改制而来
－２６０７ －４２４３ －３２８８ －２８５８

（０８８４） （１３４６） （１０５２） （１２８４）

企业家改制前进入
－０２５６

（０３０６）

家族企业改制而来×企业家改制前进入
１９２６

（０３５７）

制度脆弱性
０４８０

（０５９３）

家族企业改制而来×制度脆弱性
－１４７１

（０９８７）

制度期望落差
０２１９

（０３７５）

家族企业改制而来×制度期望落差
０４０５

（０４１２）

常数项
－１７８３０ －１８１４９ －２８１０４ －１５８０７ －１７５８０

（１８１３） （１８６８） （１９１３） （２２７４） （７２４９）

观测值 ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００ ６９１２０００

Ｆ １７６１８３ １６８４０７ ６３６０３０ ２３２０６４ １３４２２５０

ＡｄｊＲ２ ０６９６５ ０６９７０ ０６８７１ ０６９４０ ０７４８３

注：、、分别表示在１０％、５％、１％水平上显著；年份行业变量未加列示；括号内为标准误；上述模型为经过 Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－
Ｋｒａａｙ标准误调整后的结果。

资料来源：笔者整理。

　　（四）控制重大自然灾害对企业非市场化长

期投资的影响

重大自然灾害将会导致企业捐赠投入的显

著增加，因此需要控制重大自然灾害对企业非

市场化长期投资－捐赠的影响。首先，全国性重

大自然灾害将会导致全国范围内企业的捐赠行

为出现波动，因此，本文剔除样本时间范围内

受两大重大自然灾害 （２００８年四川汶川地震以
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及２０１０年青海玉树地震）影响的样本，仅保留

２０１２～２０１６年的样本进行进一步检验；其次，

地方性自然灾害将会导致企业捐赠行为的地区

差异，文章采用年份×地区固定效应控制由于地

区差异导致的影响。结果如表 ７所示：模型

（１）显示家族企业改制而来与家族企业的非市

场化长期投资的回归系数均显著为负 （ｃｏｅｆ＝

－０７８９，ｐ＜００５），本文假设 １得到验证；模

型 （２）显示家族企业家改制前进入与家族企业

改制而来的交互项的系数在非市场化长期投资

模型中显著为正 （ｃｏｅｆ＝０９２１，ｐ＜００１），本

文假设２得到验证。模型 （３）显示家族企业所

处地区制度脆弱性与家族企业改制而来的交互

项的系数在非市场化导向的长期投资模型中呈

现正显著 （ｃｏｅｆ＝２３１７，ｐ＜００１），与文章主

模型的结果一致。综上所述，在控制了重大自

然灾害可能产生的影响后，本文关于家族企业

改制而来与家族企业非市场化长期投资的检验

结果依然与主模型保持一致。

表７　改制与家族企业非市场化导向的长期投资关系检验———控制重大自然灾害的影响

变量
因变量：非市场化导向的长期投资－捐赠投入

（１） （２） （３） （４） （５） （６）

企业规模
０８９７ ０３１８ ０３１８ ０３０８ ０３３７

（００６５） （００５３） （００５１） （００５４） （００５３）

企业寿命
０４１０ －０２９０ －０３５２ －０２６７ －０３７９

（０１２４） （０２５６） （０２９７） （０２８８） （０３１３）

资产负债率
０３０６ ０４１８ ０３８４ ０３９１ ０２９８

（０１６８） （０４２６） （０４２８） （０３８８） （０３９４）

前期业绩
５８７３ １５３２ １７３３ １５４１ １３９７

（１８３４） （０４５４） （０４６６） （０４４７） （０４９３）

企业成长潜力
－２８５５ ０３８８ ０１７７ ０３９８ ００３４

（０８４０） （０８６０） （０７９４） （０９００） （０９１６）

独立董事比例
０１８１ －０６９５ －０５９４ －０６４１ －０６７８

（０３１４） （０２８４） （０２８１） （０３１３） （０３０３）

两职兼任
－０１６０ －００３０ －００３４ －００２２ －００２６

（０１３８） （００３５） （００３７） （００３８） （００３８）

企业家族化时限
－０１１８ ０３０４ ０３０８ ０２６１ ０３４２

（００５６） （００６９） （００７５） （００６９） （００８０）

企业家所有权
－０８５０ －０５５５ －０５７７ －０５２１ －０２９６

（０１６７） （０３０６） （０３２１） （０３１４） （０２９４）

股权制衡
－１８１１ －０１９６ －０２７７ －０１７０ －０４７０

（０８９２） （０７９９） （０８０６） （０７９２） （０８３１）

冗余资源
０７３２ ０９０９ ０８４１ ０８７６ ０７８７

（０３０６） （０２２７） （０２３６） （０２２５） （０２６８）
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续表

变量
因变量：非市场化导向的长期投资－捐赠投入

（１） （２） （３） （４） （５） （６）

破产倾向
００１０ ０００９ ０００８ ０００８ ０００８

（０００１） （０００５） （０００５） （０００５） （０００５）

家族企业改制而来
－０７８９ －０２６６ ００６７ ０１９１ －１１０１ －０９０３

（０２４５） （０１４３） （０１３７） （０１９０） （０２５２） （０２８１）

企业家改制前进入
－０６９０ －０７４８ －０８２５

（０１５６） （０１４６） （０１５２）

家族企业改制而来×
企业家改制前进入

０９２１ ０９４０ １１４２

（０１４６） （０１４０） （０１５７）

制度脆弱性
００４４ －０１００ －００７７

（０２０２） （０１５２） （０１６５）

家族企业改制而来×制度脆弱性
２３１７ ２１７８ ２２６４

（０４０７） （０３５１） （０４１７）

制度期望落差
０１８７ ０１６０ ０１５２

（０１００） （００６３） （００５０）

家族企业改制而来×制度期望落差
０２７９ ０２００ ０１１８

（０１９３） （０１３１） （０１１９）

常数项
００００ －５６２７ －６１７２ －６１５０ １２４６ －５８９８

（００００） （１６５２） （１５８３） （１６４８） （０１７２） （１７２９）

观测值 ４４０１０００ ４４０１０００ ４４０１０００ ４４０１０００ ４４０１０００ ４４０１０００

Ｆ ２５４３４４５ ５８６３４ ２３５７ ２１５８１ ２２４１２ ４１０３０

ＡｄｊＲ２ ０４８０８ ０４８０６ ０４８１２ ０４８０９ ０４８１５ ０４８３１

注：、、分别表示在１０％、５％、１％水平上显著；年份行业变量未加列示；括号内为标准误；上述模型为经过 Ｄｒｉｓｃｏｌｌ－
Ｋｒａａｙ标准误调整后的结果。

资料来源：笔者整理。

六、结论与讨论

（一）研究结论

如何坚定中国民营经济长期发展的信心、

树立民营家族企业创新改造的决心和积极推动

社会长期发展的恒心是社会各界关注的焦点，

民营家族企业的高质量和长期持续发展一直是

影响中国经济未来高质量发展的重要因素。本

文通过揭示国有企业私有化对家族企业的影响，

指出家族企业中存在由于心理所有权不足所导

致的长期投资水平低等问题，对于当前提振民

营经济发展信心、决心和恒心以及完善国有企

业改革这一时代背景具有借鉴意义。通过探讨

中国民营家族企业的不同历史来源对两种不同

类型家族企业的长期投资决策行为的影响，文

章一方面为部分家族企业长期投资水平不足提

供了解释，另一方面也为国有企业改制过程中

出现的国有资产流失等问题提供了潜在的解释。

基于２００８～２０１６年中国民营家族上市公司研究
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样本，分析并发现：改制型家族企业与创立型

家族企业相比长期投资导向更为薄弱，其原因

可能是企业的 “出身”导致改制型企业家对企

业的心理所有权比创立型企业家较弱，进而导

致了长期投资意愿降低，企业长期投资水平相

对较低。进一步地，本文关注了企业家个体特

征和外部制度环境特征对改制与家族企业长期

投资之间关系的调节效应。研究结果显示，企

业家在改制前便进入家族企业工作，其所在的

改制型家族企业的长期投资水平会相对较高。

此外，外部制度环境的脆弱性和历史制度期望

落差，均会进一步弱化改制型家族企业进行长

期投资的意愿和水平。

（二）研究贡献、局限与展望

本文理论贡献体现在：第一，通过分析改

制型家族企业存在的长期投资水平较低的问题，

揭示了影响掩盖在家族企业长期投资水平低下

背后的国有企业私有化的遗留问题，丰富了关

于中国民营家族企业的相关研究的同时，也为

未来的国有企业私有化研究提供借鉴。文章指

出，改制作为一项重要的且影响深远的中国经

济改革措施，应当受到学界的更多关注。除去

关注国有企业改制对国家经济总体发展、国有

资产保护以及国有企业自身发展外，文章还应

关注这一改革措施对家族企业这一重要的经济

主体所产生的长远影响。国有企业改革只是第

一步，改革后的企业与其他家族企业的差异，

是否能够长远发展，以及影响其长远发展的主

客观因素都应得到更多的关注。尽管本文开始

关注到了国有企业改制这一重要因素，但是目

前仅分析了家族企业 “是否改制而来”对企业

长期投资行为的影响效应，但企业改制本身是

极为复杂的过程，在改制型家族企业中依然存

在不同的类型，如改制方式 （整体改制、部分

改制或是共同改制）的差异、改制时期、历史

是否存在多次改制 （如经历从外资→国企→民

营的转变的企业）等，未来研究需进一步关注

改制型家族企业的上述差异，以及对家族企业

经营长期导向的影响效应。

第二，通过将个体层面的心理所有权概念

引入，关注企业家潜在的心理状态及其对家族

企业组织层面战略选择的影响，丰富了家族企

业领域相关的研究。此外，尽管本文揭示了心

理所有权是影响企业家长期发展和投资导向的

重要心理感知因素，但受二手数据的限制，暂

且无法对家族企业家的心理所有权进行直接量

化分析，只能在理论推导的过程中进行推导和

解释，未来研究可以通过调研和访谈等，了解

改制型家族企业实际控制人真实的心理状态。

第三，将企业长期投资划分为市场化和非

市场化投资两类并指出不同的制度环境下企业

对这两种长期投资的选择可能不尽相同，丰富

了关于转型经济下的制度环境以及企业长期投

资的相关研究。但是尽管本文将家族企业的长

期投资进行了分类，涵盖了两种不同导向的企

业长期投资，但是关于企业两种导向的长期投

资行为依然还有许多其他的战略选择，如国际

化战略、多元化战略、政治战略等，未来研究

可以在各种方面进行拓展。

（三）政策建议

改制型家族企业与创立型家族企业之间在

长期投资和发展导向上存在差异性，本文也进

一步明确了在何种内外部情境下，会强化改制

型家族企业长期投资和发展的意愿、动力和导
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向，由此为后续国有企业改制，以及当前国家

提振中国民营经济长期存续发展的信心和决心

提供可行建议。具体的实践意义体现在：①改

制前便进入家族企业工作的企业家更愿意进行

长期投资，该结果表明在后续国企改制过程中，

选择何种类型的企业家接手改制后的国有企业

则极为重要，改制后的企业如果由改制前在国

企内任职期限较长的企业家接手，则能够提升

改制后其对改制型家族企业的心理所有权，从

而有利于企业树立长期可持续经营的发展导向；

②外部制度环境的影响效应揭示了我国经济发

展中普遍存在的问题，即制度发展的不平衡和

民营家族企业面临的制度期望差距问题。因此，

为了提升民营家族企业的长期经营意愿，可采

取多样化的措施完善国家制度和政策环境，以

及对民营家族企业的政策制度支持等，使民营

企业家形成对当前中国转型制度环境和高度不

确定性制度环境的乐观预期，提振民营家族企

业的制度信心。
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