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反思创业认知研究
———情境效应的延伸讨论∗

□ 杨　 俊

∗　 本文受国家自然科学基金重点项目 “新创企业商业模式形成过程与成长路径” (７１７３２００４)、 国家自然

科学基金重大项目 “大型企业创新驱动的创业研究” (７２０９１３１１) 的资助ꎮ

　 　 摘　 要: 关注创业者如何思考和决策的创业认知研究是近年来创业研究领域的

热点话题ꎮ Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 (２０２１) 在文中讨论了社会机制与创业认知之间互动影响的

可能性及其理论机制ꎬ 所提出的研究问题对于深化后续研究有着重要的启发价值ꎮ

本文沿着这一思路继续围绕社会情境的认知效应问题展开理论探讨ꎬ 并结合中国情

境与数字经济等新兴实践提出了研究展望和建议ꎬ 以求推动和丰富针对这一主题的

国内相关研究进展ꎮ

关键词: 创业认知ꎻ 社会情境ꎻ 创业行为

一、 引言

有这么一句俗语曾经很流行: “态度决定高度ꎬ 思路决定出路ꎮ” 这句话表述的

道理非常简单ꎬ 那就是特定情境下的认知理性是个体行事有效的重要基础ꎮ 特别是

对于创业活动而言ꎬ 基于高度不确定性和高度资源约束等情境特征ꎬ 创业者往往会

形成不同于常规的信息处理过程、 思维方式以及独特的决策方式 (Ｂａｒｏｎꎬ １９９８ꎻ

Ｂｕｓｅｎｉｔｚ ＆ Ｂａｒｎｅｙꎬ １９９７)ꎬ 创业研究的认知学派应运而生ꎬ 致力于归纳并识别具备共

性规范和合理性的创业认知和决策特征进而探索其对创业行为的作用机制 (Ｍｉｔｃｈｅｌｌ

ｅｔ ａｌ.ꎬ ２００２ꎬ ２００４ꎬ ２００７ꎻ Ｂａｒｏｎꎬ ２００４)ꎬ 过去的 ２０ 多年里ꎬ 创业认知学派在创业领

域形成不小震动ꎬ 甚至可以说在很大程度上主导了创业研究的学术版图ꎮ
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　 　 创业认知学派的研究成果有助于我们深入

理解创业行为背后的认知成因ꎬ 甚至对于创业

思维和企业家精神培育也起到了突出作用 (张

玉利和张敬伟ꎬ ２０２１)ꎮ 概括起来ꎬ 有关创业认

知和决策的研究主要从两个方面做出了突出贡

献: 第一是基于创业情境的独特性ꎬ 识别出了

创业者相对于管理者的独特认知方式ꎬ 验证了

看似不合理的认知偏见的有效性ꎮ 例如ꎬ 创业

者在归因时存在自我服务偏差 (Ｂａｒｏｎꎬ １９９８)ꎻ

更多地使用代表性偏差、 锚定效应、 可得性偏

差等启发式的认知捷径 ( Ｂｕｓｅｎｉｔｚ ＆ Ｂａｒｎｅｙꎬ

１９９７)ꎻ 过度乐观和自信 (Ｈｍｉｅｌｅｓｋｉ ＆ Ｂａｒｏｎꎬ

２００９)ꎻ 更关注自身能力而非环境 (Ｍｏｏｒｅ ｅｔ ａｌ.ꎬ

２００７)ꎻ 基于傲慢的偏见 (Ｈａｙｗａｒｄ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２００６)ꎬ

对信息进行盲目赋意和过度推断 (Ｆｏｒｂｅｓꎬ ２００５ꎻ

Ｓｉｍｏｎ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０００)ꎻ 面对企业内外部的消极信

息和反馈而过度坚持 (ＭｃＣａｒｔｈｙ ｅｔ ａｌ.ꎬ １９９３ꎻ

Ｈｏｌｌａｎｄ ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ ２０１３)ꎮ 这些研究成果让我

们清晰地看到了创业者在思维方式上超越常人

的不同ꎬ 为难以解释的创业行为提供了富有洞

见的学理阐释ꎮ

第二是揭示了创业者如何思考的认知过程

规律ꎮ 这类研究并不拘泥于解释独特创业行为

的认知成因 (例如ꎬ 为什么成功创业者粗略估

计却时常正确、 管理者精确计算但往往错误?)ꎬ

而是试图去揭示创业者在开展创业行为中的思

维过程与认知偏好ꎮ 这类研究往往从概括和凝

练创业行为的本质特征出发ꎬ 透过认知科学的

基本理论和研究方法来研究创业者ꎬ 目的是归

纳可以被教授的创业认知和决策过程 (Ｍｉｔｃｈｅｌｌ

ｅｔ ａｌ.ꎬ ２００７)ꎮ Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 教授是这方面的杰出代

表ꎬ 他与研究团队开展了极富有理论洞见的系

列化研究 (Ｇｒéｇｏｉｒｅ ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ ２０１２ꎻ Ｈａｙｎｉｅ

ｅｔ ａｌ.ꎬ ２００９ꎻ Ｈａｙｎｉｅ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０１２ꎻ Ｍｕｅｌｌｅｒ ＆

Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ ２０１４)ꎮ 在其中ꎬ 最具有代表性的是

Ｇｒｅｇｏｉｒｅ 和 Ｓｈｅｐｈｅｒｄ (２０１２)ꎬ 他们揭示了采用

结构相似性思维过程的创业者往往更容易看到

更具有创新性的机会ꎬ 而这一思维过程与创业

者先前知识结构关联密切ꎮ 这些研究结果让我

们看到无限希望和曙光ꎬ 训练创业者自然有必

要从已经识别到的思维要素抓起ꎬ 似乎把这些

思维要素组合起来就能实现创业思维的全过程

培养ꎮ

尽管创业认知学派贡献不小ꎬ 但冷静地反

思后可以发现ꎬ 在繁荣背后却潜藏着危机ꎮ 回

顾创业研究历程ꎬ 创业特质论因假设创业者拥

有异于常人的人格特质而备受批评ꎬ 其中最尖

锐也最有力量的批评就是: 如果将研究识别到

的一长串特质清单汇聚到某位创业者身上ꎬ 那

么这样的创业者可能就不再是普通人ꎬ 而是主

观想象出来的神一般的存在 (Ｇａｒｔｎｅｒꎬ １９８８)ꎮ

在这里ꎬ 倒不是说创业认知学派会陷入创业特

质论的困境ꎬ 基于创业认知学派将认知与行为

相关联的事实ꎬ 这不现实也不可能ꎮ 但值得我

们警觉的是ꎬ 情境不同故认知独特ꎬ 这是创业

认知研究得到学术界认同并追随的基本判断ꎬ

如果在研究中仅将情境视为研究所关注认知变

量的前提或背景ꎬ 但并没有将情境有效地嵌入

研究模型ꎬ 那么这一认知变量在脱离情境支撑

的情况下是否还会产生预期的洞见? 例如ꎬ 不

确定情境诱发认知偏见ꎬ 但确定情境下诱发的

认知偏见的可能性并不一定会比不确定性情境

低ꎬ 只不过对于后者ꎬ 坊间会将其描述为 “脑

子不开窍、 不会转弯、 固执甚至偏执􀆺􀆺” 基
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于情境分析的深化和细化ꎬ 创业认知研究越来

越微观化ꎬ 思维和行为之间的联系并没有边

界ꎬ 在无限细分背后累积的海量知识碎片是

否以及如何能拼凑出创业者如何思考和行动

的认知地图? 进一步地ꎬ 已有研究识别出了

大量行之有效的认知偏见ꎬ 如果把这些偏见

全部汇集到某位创业者身上ꎬ 这位创业者又

会是什么样的创业者ꎬ 在现实中真的会存在

吗? 思维必然有客观基础ꎬ 如果不能识别到思

维背后的客观基础ꎬ 那么即使不会成为玄学也

可能会成为鸡汤式学问ꎮ 事实上ꎬ Ｇｒéｇｏｉｒｅ 等

(２０１１) 早已经提出了这样的警示ꎬ 创业认知

研究不能拘泥于识别特定情境下的认知有效

性ꎬ 还应该注重探索这种行之有效的认知从何

而来ꎮ 但近年来创业认知研究在这方面的努力

还很不够ꎮ

问题来了不可怕ꎬ 可怕的是我们意识不到

问题的存在ꎮ 本文以 Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 ( ２０２１) 在

«管理学季刊» 上发表的 «瞄准靶心ꎬ 搭弓射

箭———创业者社会构念与认知构念的连接机制»

一文为基础展开进一步的讨论ꎮ 这是一篇理论

性文章ꎬ 旨在探讨 “创业认知的社会成因及其

互动机制” 这一基本而重要的问题ꎬ 具体而言ꎬ

这篇文章并没有展开构念层次可能的关系讨论ꎬ

讨论的焦点在于创业者的社会性构念与认知性

构念之间存在内在联系的理论机制ꎬ 主要提炼

出了创业者社会性构念塑造或影响认知性构念

的社会感知、 社会互动、 社会支持和社会沟通

四种机制ꎬ 并在此基础上构建了创业者的社会

性构念影响认知性构念以及认知性构念反过来

影响社会性构念的理论模型ꎮ

这篇文章的学术价值一方面体现在首次提

出创业认知的社会机制问题并阐述了创业认知

的社会性成因及其潜在机制ꎬ 另一方面为克服

当前创业认知研究忽视情境效应的研究设计产

生了重要启发ꎮ 本文沿着这篇文章的思路ꎬ 继

续围绕创业认知的社会机制问题展开延伸理论

探讨ꎬ 并结合中国情境的社会特征与数字经济

等新兴实践提出了研究展望和建议ꎬ 以求推动

和丰富针对这一主题的国内相关研究进展ꎮ 必

须要指出的是ꎬ 本文的讨论仍然沿袭这篇文章

的基本逻辑ꎬ 注重对可能方向或问题的讨论ꎬ

并不涉及具体的构念间关系的建构ꎮ

二、 创业认知研究应注重探索

社会情境诱发的认知效应

　 　 创业认知研究脱生于创业情境ꎮ Ｂａｒｏｎ

(１９９８) 认为创业者较非创业者在风险偏好、 创

造性、 成就欲望等人格心理特征方面不存在差

异ꎬ 但创业者和管理者ꎬ 或者说成功创业者和

一般创业者之间在思维方式和认知风格等方面

却存在着明显差异ꎬ 这在很大程度上归结为创

业者所面临的情境以高度不确定性、 新奇性、

高度资源约束、 高度时间压力等为主要特征ꎮ

后续研究进一步强调了创业活动的独特性并非

来自于行为表现ꎬ 本质上来自于其内生的情境

特殊性诱发的独特认知和思维 (Ｖｅｎｋａｔａｒａｍａｎ

ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０１２)ꎮ 基于创业情境的独特性ꎬ 什么

样的认知过程或方式更加有效就成为创业认

知研究关注的核心问题ꎮ 但是已有研究一方

面忽视了创业认知从何而来ꎬ 特别是可能影

响或塑造创业认知可得性的社会机制ꎻ 另一方

面过分拘泥于关注微观创业情境的影响但忽视
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了可能影响微观创业情境的情境因素的作用

机制ꎮ

如果说不确定性和资源约束是创业情境的

基本特征ꎬ 那么在微观层次ꎬ 不同创业活动之

间的创业情境差异可能取决于创业活动的属性ꎬ

例如ꎬ 相对于模仿性创业ꎬ 创新性创业可能面

临更高的不确定性和更强的资源约束 (Ｂａｕｍｏｌꎬ

１９９０)ꎮ 为什么有的创业者会选择开展创新性创

业而放弃模仿性创业呢? 按照创业认知研究的

主流观点ꎬ 选择开展创新性创业的创业者可能

更多地依赖启发式等存在大量偏差的认知过程ꎮ

换句话说ꎬ 基于启发式决策ꎬ 创业者才能冲动

地甚至是盲目地选择承担创新性创业所蕴含的

高度不确定性 (Ｂｕｓｅｎｉｔｚ ＆ Ｌａｕꎬ １９９６)ꎮ 那么ꎬ

国家或地区间在创新性创业比例上存在着差异ꎬ

这是长期存在的客观事实 ( Ｃｈｏｗｄｈｕｒｙ ｅｔ ａｌ.ꎬ

２０１９)ꎮ 对于创新性创业更加活跃的国家或地

区ꎬ 究竟是因为这些国家或地区内更善于或更

习惯依赖启发式等存在大量偏差来做出创业决

策的人群比例更高ꎬ 还是因为在这些国家或地

区内诱发启发式等存在大量偏差认知过程的创

新性水平可能要高于其他国家或地区? 对于前

者ꎬ 可能需要从特定创业认知的社会形成机制

中找答案ꎻ 对于后者ꎬ 可能要探索影响微观创

业情境的情境因素的作用机制ꎮ

本文认为除了关注微观创业情境的作用ꎬ

创业认知研究还应注重探索社会情境可能诱发

的认知效应ꎮ 这一探索可能至少包括两个重要

方向: 第一是可能影响或塑造创业认知可得性

的创业者社会情境ꎮ 在选择创业之前ꎬ 创业者

的家庭背景和社会地位、 学习和工作经历及其

所形成的人际网络等构成了创业前创业者所嵌

入的社会情境ꎬ 这些社会情境是创业者在个人

生活、 成长和工作中与外界紧密互动的关键场

景或环节ꎬ 这些场景或环节在塑造创业者社会

感知方面可能会起到非常重要的作用ꎬ 让创业

者形成对自我、 他人以及社会群体特征的个性

化判断与参考框架 (Ｓｈｅｐｈｅｒｄ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０２１)ꎬ 进

而塑造创业者的创业认知风格ꎬ 即习惯或偏好

采用特定方式而不是其他方式来观察、 解释并

与环境互动 ( Ｓｈｅｐｈｅｒｄ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０１７)ꎮ 简而言

之ꎬ 创业者在创业前所嵌入的社会情境可能会

影响其审视潜在机会的视角 (例如ꎬ 从未来收

益还是潜在损失角度看机会)、 影响其对机会价

值的判断 (乐观判断还是悲观判断)ꎬ 甚至可能

影响其收集和处理信息的思维习惯 (直觉式还

是分析式)ꎮ 基于这些机制ꎬ 不仅可能影响到创

业者是否选择创业以及开展什么样的创业ꎬ 还

可能会影响到其在创业过程中的行为选择ꎮ 已

有研究为此提供了证据ꎬ 例如ꎬ Ｋｉｓｈ －Ｇｅｐｈａｒｔ

和 Ｃａｍｐｂｅｌｌ (２０１５) 发现 ＣＥＯ 童年家庭的阶层

地位会影响其在战略决策中的风险承担偏好ꎻ

Ｚｈａｎｇ 等 (２０１３) 发现相对于高阶层地位的创

业者ꎬ 低阶层地位的创业者更注重正式商业计

划书的合法性和资源整合价值ꎮ

第二是关注可能影响微观创业情境感知的

宏观社会情境因素ꎮ Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 (２０２１) 强调

了创业者社会性构念与认知性构念之间存在交

互的潜在机制ꎬ 但其理论探索基本仍立足于微

观层次的社会情境ꎬ 并没有考虑到宏观层次的

社会情境的可能影响ꎮ 事实上ꎬ 近期研究展现

出的新动向是不再拘泥于从制度特别是从正式

制度角度来解释国家或地区间的微观主体行为

差异ꎬ 而是注重从历史和文化等社会情境角度
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来解释行为差异的深层次成因ꎮ 例如ꎬ Ｃｈｅｎ

(２０１３) 发现语言结构可能会对个体偏好储蓄还

是偏好消费产生重要而有效的解释力度ꎮ 在现

实中感知ꎬ 因国家或地区内的制度和文化差异ꎬ

不同国家或地区之间的人群在思维方式上可能

会存在着显著差异ꎮ 换句话说ꎬ 基于制度和文

化等宏观社会情境的影响ꎬ 特定国家或地区内

的创业者可能存在着约定俗成的集体认知ꎬ 而

这一认知可能会对创业决策和创业过程中的行

为选择产生潜在而深远的影响ꎮ 例如ꎬ 创业者

的亲社会动机是创业者重要的社会属性 (Ｓｈｅｐ￣

ｈｅｒｄ ｅｔ ａｌ.ꎬ ２０２１)ꎬ 但这一社会属性可能与更加

宽松、 富于信任和宽容失败的宏观情境之间紧

密关联 (Ｃｏｌｅｍａｎꎬ １９９０)ꎮ 概括起来ꎬ 如果我

们关注可能影响微观创业情境感知的宏观社会

情境因素ꎬ 有可能会对于国家或地区间创业活

动数量与结构差异的研究增添认知视角的理论

解释ꎮ

创业认知研究很有必要朝向社会情境的认

知效应方向努力ꎬ 这是克服当前创业认知研究

看似逼近创业情境但实际脱离创业研究的关键

途径ꎮ 表面上看ꎬ Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 (２０２１) 是在探

索基于社会学派的创业研究与基于心理学派的

创业研究之间发生联系的潜在机制ꎬ 但隐藏在

作者文字背后的深层次判断是ꎬ 创业认知并不

仅是虚无缥缈的思维活动ꎬ 这一思维活动有着

深刻的经济社会基础ꎬ 培养创业思维也不能拘

泥于训练创业认知ꎬ 而要从根本上去识别并改

变有利于塑造积极认知的经济社会情境ꎮ 在文

中提出的六个研究问题本身就在隐喻社会情境

的认知效应分析的重要性和必要性ꎮ

三、 中国情境下开展相关

研究的启示

　 　 不少调查证据表明ꎬ 改革开放以来ꎬ 我国

创业活动日趋活跃ꎬ 教育水平与工作经验等指

标显示创业者队伍素质在持续改善ꎬ 创业环境

也在持续改进ꎬ 但我国创业活动质量并没有因

此而得到显著改善ꎬ 反而在创新性创业活动比

例、 创业存活率等指标方面仍然落后于发达国

家ꎮ 在当下乃至未来ꎬ 高质量创业是高质量发

展的重要微观基础ꎬ 高质量创业是技术、 商业

模式等多要素创新驱动的创业活动ꎬ 往往具有

更高的价值创造潜力 (陈晓红等ꎬ ２０２０)ꎬ 如何

切实提高我国创业活动质量和水平具有高度的

紧迫性ꎮ 除了受环境和制度等方面的影响ꎬ 创

业认知是诱发创业行为的关键前因 (Ｂｉｒｄ ｅｔ ａｌ.ꎬ

２０１２)ꎬ 在这一背景下ꎬ 基于中国情境开展这方

面的研究具有重大的理论和实践价值ꎮ 为此ꎬ

本文进一步归纳和提炼了 Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 (２０２１)

给国内学者开展相关研究带来的三点重要启示ꎮ

第一ꎬ 基于我国社会文化背景探索我国创

业创新性不强的微观认知成因ꎮ 机会质量在很

大程度上决定了创业活动质量ꎮ 机会识别本质

上是一种 “目的－手段” 关系的模式识别过程

(Ｂａｒｏｎ ＆ Ｅｎｓｌｅｙꎬ ２００６)ꎬ 而这种模式识别过程

在很大程度上是创业者采用不同思维过程来处

理信息的结果ꎬ 在相似信息条件下ꎬ 擅长采用

结构连接思维的创业者更可能依据已有信息识

别出创新性更高的机会 (Ｇｒéｇｏｉｒｅ ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ

２０１２)ꎮ 在我国ꎬ 创业者又更倾向于采用什么样

的连接思维过程来识别创业机会? 我国创业者
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有没有可能采用与西方创业者不同的连接思维

过程来识别创业机会? 而有无可能正因为连接

思维过程的差异导致我国创业者更难以识别到

价值创造潜力更高的机会? 进一步地ꎬ 结合我

国社会文化背景ꎬ 中国人更偏好非线性思维ꎬ

而西方人更偏好线性思维ꎬ 结构连接思维本质

上需要透过现象看到看似不相关事物之间的深

层次联系ꎬ 直观判断ꎬ 中国人应该在机会识别

方面存在优势ꎬ 因为非线性思维更有助于思维

发散和联想ꎬ 那么ꎬ 为什么我国创业者又在事

实上更多地把握模仿性机会创业? 又是什么因

素导致或阻碍了我国创业者采用结构连接思维

过程而不是其他过程来识别机会? 结构连接思

维过程发挥作用的边界条件又是什么?

第二ꎬ 关注中国经济转型的环境对创业者

认知的影响ꎮ 改革开放以来ꎬ 我国的创业者队

伍发生了很大的变化ꎬ 从改革开放初期的农民

创业者到 ２０ 世纪 ９０ 年代体制内下海创业者、

２０ 世纪末再过渡到以高学历为代表的海归创业

者 (张玉利和谢巍ꎬ ２０１８)ꎬ 创业者队伍的变化

反映出我国经济转型的环境变化ꎬ 被迫或受勇

气驱动的农民创业者时代以短缺经济为重要特

征ꎬ 以关系和资源为典型的下海创业者意味着

创业竞争的粗放和创业的制度障碍 ( Ｘｉｎ ＆

Ｐｅａｒｃｅꎬ １９９６)ꎬ 以知识和国际化视野为关键的

海归创业者意味着创业竞争的升级和优化ꎮ 更

为重要的是ꎬ 前一代创业者面临的经济转型环

境可能是后续创业者成长过程中所嵌入的社会

情境ꎬ 表面上看创业者队伍差异很大ꎬ 但身在

时代洪流ꎬ 创业者在思维和认知上也镌刻着时

代的烙印ꎬ 可能不同代际创业者之间都有着共

通的时代烙印ꎬ 这方面的研究还没有得到足够

重视ꎮ 已有不少研究提供了相关证据ꎬ 例如ꎬ

Ｌｉ 和 Ｌｉａｎｇ (２０１５) 发现中国创业者的亲社会动

机会诱发其争取成为人大代表或政协委员的行

为ꎻ Ｓｏｎｊａ 等 (２０１７) 发现中国 ＣＥＯ 风险规避

倾向是诱发其关系依赖行为的重要原因ꎮ 未来

研究很有必要将代际纳入分析视野ꎬ 从行为差

异分析入手ꎬ 进一步剖析不同代际创业者在思

维和认知方面的特征ꎬ 同时将其与不同代际创

业者的成长环境相关联ꎬ 有助于勾勒中国经济

转型的环境动态性特征影响甚至是塑造不同代

际创业者思维和认知的内在机制ꎬ 这方面的研

究可能非常有助于我们认识到我国创业者行为

特征的 “环境－认知” 成因ꎬ 为已有经济转型

环境的制度分析研究提供重要补充ꎮ

第三ꎬ 注重总结并提炼新生代创业者认知

特征及其社会情境基础ꎮ 改革开放 ４０ 多年是中

国经济社会深刻变革的 ４０ 多年ꎬ 伴随改革开放

成长起来的企业家因代际差异而展现出了行为

认知和决策差异ꎬ 以往研究更多的是强调环境

对企业家创业和管理决策的影响或约束作用ꎬ

但并没有重视不同代际企业家成长过程中所嵌

入社会情境差异所诱发的创业认知差异ꎮ 在实

际调研中感受到ꎬ 特别是近年来涌现的新生代

创业者在创业过程中的行为选择上表现出了高

度的独特性ꎬ 他们更善于利用新技术来实现价

值创新甚至是创造ꎬ 在创业团队选择上敢于甚

至是善于与陌生人共同创业ꎬ 在市场思维方面

的边界意识更加模糊􀆺􀆺尽管我们直观判断ꎬ

新生代创业者的思维方式不同ꎬ 并且这一不同

可能更多地来自其成长环境ꎬ 但鲜有研究为此

提供扎实的学理证据ꎮ 针对新生代创业者开展

比较定性研究有可能会产生重要的理论洞见ꎬ
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一方面丰富对于创业者所嵌入社会情境如何诱

发创业认知的理论认识ꎬ 另一方面还有助于增

加有关宏观社会情境如何与创业者所嵌入社会

情境互动进而共同塑造并变革创业认知的深层

次机制的认识ꎮ

四、 结语

２０ 世纪末至今ꎬ 创业认知研究快速兴起并

迅速成为创业研究的主流学派ꎬ 基于心理学科

的理论和方法ꎬ 相关研究注重探索创业者如何

思考和决策的微观机理ꎬ 取得了丰硕的研究成

果ꎮ 但是ꎬ 尽管 “情境不同故认知独特” 是创

业认知研究兴起的重要背景ꎬ 但已有研究拘泥

于微观创业情境并不断将创业情境细化ꎬ 研究

越来越微观化ꎬ 高度碎片化的知识反而削弱了

创业认知研究对创业现象的解释力度ꎮ 从这一

点意义上看ꎬ Ｓｈｅｐｈｅｒｄ 等 (２０２１) 的研究不仅

是促进基于心理学的创业研究与基于社会学的

创业研究对话ꎬ 而且是在倡导并呼应创业认知

从何而来、 社会情境如何塑造并影响创业认知

等更具有挑战性的研究问题和方向ꎬ 进一步丰

富并拓展了我们对于 “情境如何影响认知” 这

一话题的研究视野ꎬ 必然会对国内相关研究工

作起到重要的推动作用ꎮ
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１０３ (２): ６９０－７３１.

[１３] Ｃｈｏｗｄｈｕｒｙꎬ Ｆ.ꎬ Ａｕｄｒｅｔｓｃｈꎬ Ｄ. Ｂ.ꎬ ＆ Ｂｅｌｉｔｓｋｉꎬ

Ｍ. ２０１９. Ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ ｑｕａｌｉｔｙ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅ￣

ｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ４３ (１): ５１－８１.

[１４] Ｃｏｌｅｍａｎꎬ Ｊ. Ｓ. １９９０. Ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｓ ｏｆ Ｓｏｃｉａｌ

Ｔｈｅｏｒｙ. Ｃａｍｂｒｉｄｇｅꎬ ＭＡ: Ｈａｒｖａｒｄ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｐｒｅｓｓ.

[１５] Ｆｏｒｂｅｓꎬ Ｄ. Ｐ. ２００５. Ｍａｎａｇｅｒｉａｌ ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓ ｏｆ

ｄｅｃｉｓｉｏｎ ｓｐｅｅｄ ｉｎ ｎｅｗ ｖｅｎｔｕｒｅｓ. Ｓｔｒａｔｅｇｉｃ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒ￣

ｎａｌꎬ ２６ (４): ３５５－３６６.

[１６] Ｇａｒｔｎｅｒꎬ Ｗ. Ｂ. １９８８. Ｗｈｏ ｉｓ ａｎ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒ? Ｉｓ

ｔｈｅ ｗｒｏｎｇ ｑｕｅｓｔｉｏｎ. Ａｍｅｒｉｃａｎ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｓｍａｌｌ Ｂｕｓｉｎｅｓｓꎬ １２

(４): １－２２.

[１７] Ｇｒéｇｏｉｒｅꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ. ２０１２.

Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ － ｍａｒｋｅｔ ｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ

ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ: Ａｎ ｉｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｏｐｐｏｒ￣

ｔｕｎｉｔｙ－ ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌ ｎｅｘｕｓ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ

５５ (４): ７５３－７８５.

[１８] Ｇｒéｇｏｉｒｅꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ Ｃｏｒｂｅｔｔꎬ Ａ. Ｃ.ꎬ ＆ ＭｃＭｕｌｌｅｎꎬ

Ｊ. Ｓ. ２０１１. Ｔｈｅ ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｒｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｉｎ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ:

Ａｎ ａｇｅｎｄａ ｆｏｒ ｆｕｔｕｒｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｓｔｕｄ￣

ｉｅｓꎬ ４８: １４４３－１４７７.

[１９] Ｈａｙｎｉｅꎬ Ｊ. Ｍ.ꎬ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ ＆ ＭｃＭｕｌｌｅｎꎬ

Ｊ. Ｓ. ２００９. Ａｎ ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ ｆｏｒ ｍｅ? Ｔｈｅ ｒｏｌｅ ｏｆ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ｉｎ

ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ｄｅｃｉｓｉｏｎｓ. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ

Ｓｔｕｄｉｅｓꎬ ４６ (３): ３３７－３６１.

[２０] Ｈａｙｎｉｅꎬ Ｊ. Ｍ.ꎬ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ ＆ Ｐａｔｚｅｌｔꎬ

Ｈ. ２０１２. Ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ａｄａｐｔａｂｉｌｉｔｙ ａｎｄ ａｎ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｔａｓｋ:

Ｔｈｅ ｒｏｌｅ ｏｆ ｍｅｔａｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ａｂｉｌｉｔｙ ａｎｄ ｆｅｅｄｂａｃｋ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒ￣

ｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ２８ (６): ５０５－５１８.

[２１] Ｈａｙｗａｒｄꎬ Ｍ. Ｌ.ꎬ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ ＆ Ｇｒｉｆｆｉｎꎬ

Ｄ. ２００６. Ａ ｈｕｂｒｉｓ ｔｈｅｏｒｙ ｏｆ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ. Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ

Ｓｃｉｅｎｃｅꎬ ５２: １６０－１７２.

[ ２２ ] Ｈｍｉｅｌｅｓｋｉꎬ Ｋ. Ｍ. ＆ Ｂａｒｏｎꎬ Ｒ. Ａ. ２００９.

Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓ􀆳 ｏｐｔｉｍｉｓｍ ａｎｄ ｎｅｗ ｖｅｎｔｕｒｅ ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ: Ａ ｓｏ￣

ｃｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ

５２ (３): ４７３－４８８.

[２３] Ｈｏｌｌａｎｄꎬ Ｄ. Ｖ. ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ. ２０１３. Ｄｅｃｉ￣

ｄｉｎｇ ｔｏ ｐｅｒｓｉｓｔ: Ａｄｖｅｒｓｉｔｙꎬ ｖａｌｕｅｓꎬ ａｎｄ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓ’ ｄｅｃｉ￣

ｓｉｏｎ ｐｏｌｉｃｉｅｓ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ３７

(２): ３３１－３５８.

[２４] Ｋｉｓｈ－Ｇｅｐｈａｒｔꎬ Ｊ. Ｊ.ꎬ ＆ Ｃａｍｐｂｅｌｌꎬ Ｊ. Ｔ. ２０１５.

Ｙｏｕ ｄｏｎ􀆳ｔ ｆｏｒｇｅｔ ｙｏｕｒ ｒｏｏｔｓ: Ｔｈｅ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ ｏｆ ＣＥＯ ｓｏｃｉａｌ

ｃｌａｓｓ ｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ ｏｎ ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ｒｉｓｋ ｔａｋｉｎｇ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａ￣

ｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ５８ (６): １６１４－１６３６.

[２５] Ｌｉꎬ Ｘ. Ｈ.ꎬ ＆ Ｌｉａｎｇꎬ Ｘ. Ｙ. ２０１５. Ａ ｃｏｎｆｕｓｃｉａｎ

ｓｏｃｉａｌ ｍｏｄｅｌ ｏｆ ｐｏｌｉｔｉｃａｌ ａｐｐｏｉｎｔｍｅｎｔｓ ａｍｏｎｇ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｐｒｉｖａｔｅ￣

ｆｉｒｍ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ５８

(２): ５９２－６１７.

[２６] ＭｃＣａｒｔｈｙꎬ Ａ. Ｍ.ꎬ Ｓｃｈｏｏｒｍａｎꎬ Ｆ. Ｄ.ꎬ ＆ Ｃｏｏ￣

ｐｅｒꎬ Ａ. Ｃ. １９９３. Ｒｅｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ ｄｅｃｉｓｉｏｎｓ ｂｙ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓ:

Ｒａｔｉｏｎａｌ ｄｅｃｉｓｉｏｎ － ｍａｋｉｎｇ ｏｒ ｅｓｃａｌａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｏｍｍｉｔｍｅｎｔ?.

Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ｖｅｎｔｕｒｉｎｇꎬ ８: ９－２４.

[ ２７ ] Ｍｉｔｃｈｅｌｌꎬ Ｒ. Ｋ.ꎬ Ｂｕｓｅｎｉｔｚꎬ Ｌ.ꎬ Ｂｉｒｄꎬ Ｂ.ꎬ

Ｇａｇｌｉｏꎬ Ｃ. Ｍ.ꎬ ＭｃＭｕｌｌｅｎꎬ Ｊ. Ｓ.ꎬ Ｍｏｒｓｅꎬ Ｅ. Ａ.ꎬ ＆ Ｓｍｉｔｈꎬ

Ｊ. Ｂ. ２００７. Ｔｈｅ ｃｅｎｔｒａｌ ｑｕｅｓｔｉｏｎ ｉｎ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ

ｒｅｓｅａｒｃｈ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ３１ ( １):

１－２７.

[２８] Ｍｉｔｃｈｅｌｌꎬ Ｒ. Ｋ.ꎬ Ｂｕｓｅｎｉｔｚꎬ Ｌ.ꎬ Ｌａｎｔꎬ Ｔ.ꎬ Ｍｃ￣
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Ｄｏｕｇａｌｌꎬ Ｐ. Ｐ.ꎬ Ｍｏｒｓｅꎬ Ｅ. Ａ.ꎬ ＆ Ｓｍｉｔｈꎬ Ｂ. ２００２. Ｅｎｔｒｅｐｒｅ￣

ｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ ｔｈｅｏｒｙ: Ｒｅｔｈｉｎｋｉｎｇ ｔｈｅ ｐｅｏｐｌｅ ｓｉｄｅ ｏｆ ｅｎｔｒｅ￣

ｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ ｒｅｓｅａｒｃｈ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ

２７ (２): ９３－１０４.

[２９] Ｍｉｔｃｈｅｌｌꎬ Ｒ. Ｋ.ꎬ Ｂｕｓｅｎｉｔｚꎬ Ｌ.ꎬ Ｌａｎｔꎬ Ｔ.ꎬ Ｍｃ￣

Ｄｏｕｇａｌｌꎬ Ｐ. Ｐ.ꎬ Ｍｏｒｓｅꎬ Ｅ. Ａ.ꎬ ＆ Ｓｍｉｔｈꎬ Ｂ. ２００４. Ｔｈｅ

ｄｉｓｔｉｎｃｔｉｖｅ ａｎｄ ｉｎｃｌｕｓｉｖｅ ｄｏｍａｉｎ ｏｆ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ

ｒｅｓｅａｒｃｈ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ２８ ( ６):

５０５－５１８.

[３０] Ｍｏｏｒｅꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ Ｏｅｓｃｈꎬ Ｊ. Ｍ.ꎬ ＆ Ｚｉｅｔｓｍａꎬ Ｃ.

２００７. Ｗｈａｔ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｏｎ? Ｍｙｏｐｉｃ ｓｅｌｆ－ｆｏｃｕｓ ｉｎｍａｒｋｅｔ－ｅｎｔｒｙ

ｄｅｃｉｓｉｏｎｓ. Ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎ Ｓｃｉｅｎｃｅꎬ １８ (３): ４４０－４５４.

[３１] Ｍｕｅｌｌｅｒꎬ Ｂ. Ａ.ꎬ ＆ Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ. ２０１４. Ｍａｋｉｎｇ

ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｏｆ ｆａｉｌｕｒｅ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｓ: Ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｂｅ￣

ｔｗｅｅｎ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｆａｉｌｕｒｅ ａｎｄ ｔｈｅ ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｏｐ￣

ｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ. Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｔｈｅｏｒｙ ａｎｄ Ｐｒａｃｔｉｃｅꎬ ６: １－３１.

[３２] Ｓｈｅｐｈｅｒｄꎬ Ｄ. Ａ.ꎬ ＭｃＭｕｌｌｅｎꎬ Ｊ. Ｓ.ꎬ ＆ Ｏｃａｓｉｏꎬ

Ｗ. ２０１７. Ｉｓ ｔｈａｔ ａｎ ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ? Ａｎ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｍｏｄｅｌ ｏｆ ｔｏｐ

ｍａｎａｇｅｒｓ􀆳 ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙ ｂｅｌｉｅｆｓ ｆｏｒ ｓｔｒａｔｅｇｉｃ ａｃｔｉｏｎ. Ｓｔｒａｔｅｇｉｃ

Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ３８ (３): ６２６－６４４.

[３３] Ｓｉｍｏｎꎬ Ｍ.ꎬ Ｈｏｕｇｈｔｏｎꎬ Ｓ. Ｍ.ꎬ ＆ Ａｑｕｉｎｏꎬ Ｋ.

２０００. Ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｂｉａｓｅｓꎬ ｒｉｓｋ ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎꎬ ａｎｄ ｖｅｎｔｕｒｅ ｆｏｒｍａ￣

ｔｉｏｎ: Ｈｏｗ ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｓ ｄｅｃｉｄｅ ｔｏ ｓｔａｒｔ ｃｏｍｐａｎｉｅｓ. Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ

Ｂｕｓｉｎｅｓｓ Ｖｅｎｔｕｒｉｎｇꎬ １５ (２): １１３－１３４.

[３４] Ｓｏｎｊａꎬ Ｏ.ꎬ Ｖｉｃｔｏｒꎬ Ｎ.ꎬ ＆ Ｈａｋａｎꎬ Ｈ. ２０１７. Ｒｉｓｋ

ａｖｅｒｓｉｏｎ ａｎｄ ｇｕａｎｘｉ ａｃｔｉｔｉｖｉｔｅｓ: Ａ ｂｅｈａｖｉｏｒａｌ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ

ＣＥＯｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ６０ (４):

１５０４－１５３０.

[３５] Ｖｅｎｋａｔａｒａｍａｎꎬ Ｓ.ꎬ Ｓａｒａｓｖａｔｈｙꎬ Ｓ. Ｄ.ꎬ Ｄｅｗꎬ

Ｎ.ꎬ ＆ Ｆｏｒｓｔｅｒꎬ Ｗ.ꎬ ２０１２. Ｒｅｆｌｅｃｔｉｏｎｓ ｏｎ ｔｈｅ ２０１０ ＡＭＲ

Ｄｅｃａｄｅ Ａｗａｒｄ: Ｗｈｉｔｈｅｒ ｔｈｅ ｐｒｏｍｉｓｅ? Ｍｏｖｉｎｇ ｆｏｒｗａｒｄ ｗｉｔｈ

Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ ａｓ ａ Ｓｃｉｅｎｃｅ ｏｆ ｔｈｅ Ａｒｔｉｆｉｃｉａｌ. Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ

Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｒｅｖｉｅｗꎬ ３７ (１): ２１－３３.

[３６] Ｘｉｎꎬ Ｋ. Ｒ.ꎬ ＆ Ｐｅａｒｃｅꎬ Ｊ. Ｌ.ꎬ １９９６. Ｇｕａｎｘｉ:

Ｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎｓ ａｓ ｓｕｂｓｔｉｔｕｔｅｓ ｆｏｒ ｆｏｒｍａｌ ｉｎｓｔｕｔｉｔｉｏｎａｌ ｓｕｐｐｏｒｔ.

Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ３９ (６): １６４１－１６５８.

[３７] Ｚｈａｎｇꎬ Ｙ. Ｌ.ꎬ Ｙａｎｇꎬ Ｊ.ꎬ Ｔａｎｇꎬ Ｊ. Ｔ.ꎬ Ｋｅｖｉｎꎬ

Ａ.ꎬ ＆ Ｘｕｅꎬ Ｈ. Ｚ. ２０１３. Ｐｒｉｏｒ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ ａｎｄ ｓｏｃｉａｌ ｃｌａｓｓ ａｓ

ｍｏｄｅｒａｔｏｒｓ ｏｆ ｔｈｅ ｐｌａｎｎｉｎｇ－ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ ｉｎ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ

ｅｍｅｒｇｉｎｇ ｅｃｏｎｏｍｙ. Ｓｔｒａｔｅｇｉｃ Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ Ｊｏｕｒｎａｌꎬ ７

(３): ２１４－２２９.
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Ｒｅｆｌｅｃｔｉｏｎ ｏｎ Ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ Ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ Ｒｅｓｅａｒｃｈ
—Ｅｘｔｅｎｄｉｎｇ ｔｈｅ Ｃｏｎｔｅｘｔ Ｅｆｆｅｃｔ

Ｊｕｎ Ｙａｎｇ

(Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔꎬ Ｚｈｅｊｉａｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ: Ｔｈｅｒｅ ｈａｓ ｂｅｅｎ ａｎ ｉｎｃｒｅａｓｉｎｇ ａｍｏｕｎｔ ｏｆ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎ ｉｎ ｒｅｃｅｎｔ ｙｅａｒｓ. Ｔｈｅ ｐａｐｅｒ ｂｙ Ｓｈｅｐ￣

ｈｅｒｄ ｅｔ ａｌ. (２０２１) ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｌｙ ｄｉｓｃｕｓｓｅｓ ｈｏｗ ｔｈｅ ｓｏｃｉａｌ ｃｏｎｔｅｘｔ ａｆｆｅｃｔ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎꎬ ａｎｄ ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｓｉｘ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｑｕｅｓ￣

ｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ. Ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｔｈｅｉｒ ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎꎬ ｔｈｅ ａｒｔｉｃｌｅ ｄｉｓｃｕｓｓｅｓ ｔｈｅ ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ ｅｆｆｅｃｔ ｏｆ ｓｏｃｉａｌ ｃｏｎｔｅｘｔꎬ ａｎｄ

ｓｕｇｇｅｓｔｓ ｓｏｍｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｎ ｔｈｉｓ ｔｏｐｉｃ ｉｎ ｔｈｅ Ｃｈｉｎａ􀆳ｓ ｃｏｎｔｅｘｔ􀆰

Ｋｅｙ Ｗｏｒｄｓ: ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｉａｌ ｃｏｇｎｉｔｉｏｎꎻ ｓｏｃｉａｌ ｃｏｎｔｅｘｔꎻ ｅｎｔｒｅｐｒｅｎｅｕｒｓｈｉｐ


